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Doğrudan Pazarlama İletişimcileri Derneği 

• DPİD, sektöre vizyon kazandırmak, 

büyümesini sağlamak, hizmet sağlayan ve 

alanlar arasında sağlıklı bir iletişim 

kurmak, hizmet kalitesini yükseltmek ve 

haksız rekabete karşı mücadele etmek 

amacıyla bir meslek örgütlenmesi olarak 

2005 yılında kurulmuştur.  



 

 

• 03 Ekim 2007 tarihinde yapılan Genel Kurul’da seçilen Yönetim Kurulu aşağıdaki 

şekilde görev bölümü yapmıştır:  

 

 

• Sanem Oktar    (DirectComm)  Başkan 

• Sinan Günal    (Project House)   Başkan Yardımcısı 

• Murat Karamanoğlu  (Mapp)   Sayman 

• Ayşe Eyüboğlu   (Trio)   Üye 

• Emine Pura   (Tribal)   Üye 

• Mehmet Alişan    (İvme Direct)  Üye 

• Mesut Özalp   (Ekom)   Üye 

• Ayça Aytaç                            Genel Sekreter 

• Ebru Yacan     Sekreter 

Yönetim Kurulu 



 

 

• Yönetim Kurulu iki yıl boyunca her onbeş günde bir 

Perşembe günleri düzenli olarak iki yılda toplam 46 

kere toplanmış ve 128 karar almıştır. 

 

• Bu toplantılara ayda bir komite başkanlarının 

katılmının sağlanması planlanmıştır. 

 

• Yönetim Kurulu’nda alınan kararlar karar defterine 

her toplantı sonrasında işlenmiş, Yönetim Kurulu 

toplantıları sonrasında toplantı notları yazılarak kayıt 

altına alınmıştır. 

Yönetim Kurulu 



• 2. Dönem Yönetim Kurulu olarak çalışmalarımıza 
başlarken hedeflerimizi aşağıdaki şekilde belirlemiş ve 
sizlerle paylaşmıştık; 

 
• Derneğin bilinirliliğinin ve üye sayısının arttırılmasını sağlamak 

 

• Dernek üyeleri ile sürekli ve düzenli ilişki kurarak derneğin gücünün ve 
sürekliliğini sağlamak 

 

• Sektöre yönelik bilgi ve eğitim üreten yapısının araştırma ve eğitimler ile  
gelişerek devam etmesinin sağlanmak 

 

• Sektörde bulunan kaliteli işlere ve sektörün gelişimine katkıda bulunmak 
için bir ödül töreni düzenlemek 

 

• Tüm sosyal paydaşlar ile ilişkiler kurarak ziyaret ve ortak çalışmalar 
gerçekleştirmek 

 

• Medya ilişkileri ile doğrudan pazarlama sektörünün ve üyelerimizin 
bilinirliğine ve güvenirliliğine katkıda bulunmak, referans noktası olmak 

Hedeflerimiz 



2008 Yılı Komitelerimiz 

• Çalışma modelimiz komiteler bazında gönüllük usulüne göre iş paylaşım modeli ile 

ilerledi. 

 

• Üye İlişkileri Komitesi Murat Dumanlı (Mr. Smooky) / Mert Eren (Dataprofil) 

• Eğitim ve Araştırma Komitesi  Emine Pura (Tribal) 2007 / Aslı Şarman (Credo) 2008 

• İletişim Komitesi  Mehmet Alişan (İvme Direct) 

• Kurumsal İlişkiler   Ayşe Eyüboğlu (Trio) 

• Tedarikçi İlişkileri Komitesi  Mesut Özalp (Ekom) 

• Ödül Komitesi   Eser Hakim 2008 ( Proximity ) / Mehmet Alişan ( İvme Direct ) 2009 



2009 Yılı Çalışma Modelimiz 

• Büyüyen derneğimizin iş ihtiyaçlarını ve yoğunluğunu karşılayabilmek için 2009 yılı başında komitelerin yanı sıra 
sponsorluk modeli ile ajanslardan 3. parti hizmeti almaya başladık. Yıllık sözleşmeler imzalayarak ajanslar ile 
çalışmalarımızı sürdürdük. 

 

• Eğitim ve Araştırma Komitesi    Aslı Şarman (Credo) 

• Ödül Komitesi     Mehmet Alişan (İvme Direct) 

• İnteraktif Komite    Sinan Günal (Project House) 

Destek veren ajanslar ; 

• İletişim ajansı     (İvme Direct) 

• İnteraktif ajansı     (Project House) 

• Etkinlik ajansı     (DSM) 

• Veri tabanı Yönetim ajansı    (Directcomm) 

• Sahada Pazarlama ajansı    (Tribal) 

• Ödül web sitesi tasarım ve içerik yönetimi  (Lucky Eye) 

•Lojistik ajansı     (Ekom) 

• PR ajansı     (On İletişim) 

• Ödül web sitesi tasarımı    (Lucky Eye) 

• Görsel Destek ajansı    (Pozitif Life)  

• Medya Takip ajansı    (Pr Net) 

• Finansal Danışman    (Taylan Aksoy) 

• Hukuk Danışmanı    (Emre Berk) 
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• DPİD kuruluş amacı çerçevesinde üyeleri ile olan ilişkileri güçlendirmek ve sektörde 

genişleyebilmek için üyelerine yönelik çalışmalara devam etmiştir. İki yıl boyunca derneğimizin 

bilinirliliği ve üye kazanımı için 34 potansiyel üye ziyareti gerçekleştirilmiştir. Derneğimize ilk yıl 

10, ikinci yıl 6 üye katılarak  üye sayımız 41’e yükselmiştir. 

Yeni Üyelerimiz 

29.11.2007 Taktx 24.07.2008 Point Organizasyon 

07.02.2008 Euromessage 18.09.2008 On iletişim 

21.02.2008 Bezoone 22.01.2009 Akampüs 

03.04.2008 Direct 21 22.01.2009 Halka Hİ 

03.04.2008 Saga Event 05.02.2009 Krea Direct 

05.05.2008 Vodasoft 05.03.2009 CWG 

05.05.2008 Bluechip 16.04.2009 Bireysel Tanıtım 

29.05.2008 Efor Event 10.09.2009 Hedef Tanıtım 



 

 

 

 

Add Tanıtım 

Akampüs 

Arta Ajans 

BeZoone 

Bireysel Tanıtım 

Bluechip 

Creativeworksgroup 

Credo Danışmanlık 

DataProfil A.Ş 

Dimar 

DirectComm 

Direkt21 

DMPartner 

Dsm Group 

Efor Events 

Ekom 

Euro.message  

Halka Halkla İlişkiler 

Hedef Tanıtım 

İvme Direct 

KREA Direct 

LuckyEye  

Majör 

MAPP 

Mr. Smoky  Work Team 

Ogilvy One 

On İletişim  

PLUS Event Marketing 

PM Promosyon 

P.O.İ.N.T:  

Project House 

Proximity 

Response Direct Marketing 

Saga Event  

Spar Türkiye 

Taktx 

The Uniclub Youth Zone 

Tribal 

Trio Pazarlama Çözümleri 

Vodasoft 

4P Pazarlama Hizmetleri  

Üyelerimiz 

http://www.halka.com.tr/


• Yemekli toplantılarımızın asıl amacı üyeler arası kaynaşmayı sağlamak olmuştur. 

Üyelerle ayda en az bir kez bir araya gelmeyi hedefledik. 

Yemekli Toplantılar 



Yemekli Toplantılar 



• Üyelerimizle düzenli olarak her ay biraraya gelerek, sektör sorunlarına ya da 

gündemdeki konulara yönelik konular hakkında bilgilendirme toplantıları 

gerçekleştirdik 

Sektör Sorunlarına Yönelik Toplantılar 



Sektör Sorunlarına Yönelik Toplantılar 



• İnteraktif komite Toplantıları 

 

Yatay Toplantılar 



2 Üye İlişkileri 

1 Doğrudan Pazarlama İletişimcileri Derneği 

4 Kurumsal İlişkiler 

3 Eğitim-Araştırma 

6 DP Ödülleri 

5 İletişim Çalışmaları 

3 

Ajanda 



• Derneğimizin kuruluşundan beri etkin olan Eğitim ve 

Araştırma Komitesi derneğin ana hedeflerinden olan 

bilgi üretme ve üretilen bilginin paylaşılması konusunda  

çalışmaktadır. 

 

• Üniversitelerde yapılan seminer,konferanslara 

konuşmacı olarak destek vermektedir. Araştırma ve tez 

konularında yönlendirici olmak hedefi bulunmaktadır. 

 

• Ayrıca doğrudan pazarlama sektörünün büyüklüğüne 

ve algısına yönelik araştırmaların yanısıra sektörü 

geliştirmek içinde araştırmalar yapmaktadır. 

Eğitim ve Araştırma 



Umut Işığı Projesi 

• Prof. Dr. Türkan Saylan, ÇYDD ekibi, Beşiktaş 

Belediyesi ve DPİD eğitim komitesi ve gönüllü 

eğitmenlerden oluşan umut ışığı projesi ile 60 

saatlik eğitim verilen genç kızlarımız 

sektörümüze kazandırılmıştır. Derneğimizin 

aynı zamanda Sosyal Sorumluluk boyutunuda 

gözönünde bulundurmuştur. Bu proje yapılan 

basın toplantısı ile duyurulmuştur. Ayrıca yazılı 

ve görsel medya kuruluşunda haber  fırsatı 

yaratılmıştır. 



• 19-31 Mart 2008 tarihleri arasında ÇYDD ve DPİD işbirliği ile  “Umut Işığı“ projesi 

kapsamında, dernek ofisinde aşağıdaki eğitimler verilmiştir. 

 

• Pazarlamanın Atardamarı, Doğrudan Pazarlama   Ercan Atak 

• Kişisel Marka Yaratma     Prof. Dr. Turgay Biçer 

• Temel Satış Becerileri    Aslı Şarman 

• Müşteri ile İlişki Kurabilme NLP    Selda Ergökçen 

• Doğru İmaj     Selda Ergökçen 

• Müşteriyi İkna Edebilmek    Prof. Dr. Turgay Biçer 

• Etkili İletişim Becerileri    Zerrin Altınışık 

• Satış Noktasında Tüketiciye Satış ve Pazarlama  Emine Pura 

Umut Işığı Projesi 



Umut Işığı Projesi 



Umut Işığı Projesi 



İstanbul Bilgi Üniversitesi 

• İstanbul Bilgi Üniversitesi Eğitimleri: İletişim Fakültesi, Reklamcılık Bölümü, Reklam 

Kampanyaları Dersi kapsamında, doğrudan pazarlama ile ilgili dersler verilmiş, sonrasında da 

küçük bütçelerle sihirli sonuçlar atölye çalışması gerçekleştirilmiştir.  

 

• 29 Nisan 2008’de başlayan proje üyelerimizden oluşan doğrudan pazarlama profesyonellerince 

verilen eğitimler sonrasında öğrencilere Yeni Bir İş tarafından verilen gerçek bir iş probleminin 

çözümü ile gerçekleşmiştir. En iyi çözümü getiren ekiplere yaz dönemi boyunca üyelerimiz 

tarafından staj imkanı sağlanmıştır.  

 

• 18 Mart-6 Mayıs 2009 tarihleri arasında gerçekleştirilen programda DHL müşteri briefini 

verdikten sonra öğrenciler proje sunumları gerçekleştirmişlerdir. Dersler saat 10-12 arasında, 

Santral Kampüsü'nde gerçekleştirildi. Atölye çalışmaları Mehmet Alişan tarafından yürütüldü. 



18 Mart  Doğrudan pazarlamaya giriş ve   (Tanju Kaynarsoy/Majör) 

  promosyonel pazarlama 

  

25 Mart  Veritabanına dayalı pazarlama   (Okan Tübek/Directcomm) 

 

01 Nisan  İnteraktif pazarlama    (Elif Lambacıoğlu/PH) 

 

08 Nisan  Etkinlik pazarlaması    (Alper Sesli/DSM)      

 

15 Nisan  Brief     (DHL) 

 

29 Nisan  Soru-cevap    (Tüm eğitmenler) 

 

06 Mayıs  Atölye    (Mehmet Alişan  ve eğitmenler) 

Eğitmenlerimiz 



İstanbul Bilgi Üniversitesi 



Anadolu Üniversitesi 

• Sıfırın Altında Marketing: Eskişehir Anadolu Üniversitesi 

tarafından 20-21 Aralık 2008  tarihlerinde düzenlenen 

programa, DPİD içerik ve konuşmacı desteği ile katılım 

sağlamıştır.  

 

Marka İletişimi  İpek Özgüden 

Promosyonel Pazarlama  Ercan Balkan 

Event Marketing  Alper Sesli 

Pazarlama Sektöründe Kariyer Sohbeti Cüneyt Devrim ve Serhat Akkılıç 

Bazı Şeyleri Doğrudan Söylemek Lazım Sanem Oktar 

Yaratıcı Müşteri Stratejileri  Aslı Şarman 

Kart Kart Sadakat  Şebnem Demirel 



Anadolu Üniversitesi 

Kampüste Marketing 

• Zıplatan Fikirler - Hayatın Her Aşamasında Krizden 

Çıkma Fırsatları  başlığı altında 25-26 Nisan 2009 

tarihlerinde Anadolu Üniversitesi'nde düzenlenen ve 

600 kişinin katılımının gerçekleştiği Kampüste 

Marketing Seminerlerinin içeriğini ve 

konuşmacılarını DPİD sağlamıştır. Gün boyu yoğun 

bir şekilde süren seminerlerin yanı sıra, çeşitli 

üniversitelerden gelen öğrenci grupları arasında 

atölye çalışması da düzenlenmiştir. Mhmet Alişan 

tarafından modaratörlüğü gerçekleştirilen Atölyede 

birinci olan grubun üyeleri, DPİD üye şirketlerinde 

ve DPİD’de staj olanağı sağlanmıştır.  



Anadolu Üniversitesi 



• Kampüste Marketing için Eskişehir’e DPID olarak 16 üyemiz ile birlikte gidip 
doğrudan pazarlamanın farklı konularında konferanslar verdik. 
 

Doğrudan Pazarlamaya Giriş     Tanju Kaynarsoy-Ayşe Eyüboğlu 

Bir Entegre Kampanyanın anatomisi    Şebnem Demirel  

Girişimci Ruh     Sinan Günal 

Gerilla Pazarlaması     Alper Sesli  

Gençlik Pazarlaması     İbrahim Üğdül  

Bay ve Bayan Backham Süpermarkete gittiler  Emine Pura  

Bir İnteraktif Projenin Hayat Döngüsü   Burak Özcan 

Çağrı Merkezi Dünyası    Zekeriya Arslan  

Spor Pazarlaması     İpek Özgüden Özen  

Balık Tutmanın incelikleri    Erkan Kayat  

Ajanslar Dünyası     Emrah Kaya 

Krize Rağmen En Başarılı Çalışma Örneği   Aslı Şarman 

İletişimde NLP     Turgay Biçer Marmara Üniversitesi 

Doğrudan Pazarlamada Marka Yaratma   Eda Yılmaz İstanbul Üniversitesi  

Anadolu Üniversitesi 



Üniversiteler ile İlişkiler 

• Derneğimiz Doğrudan pazarlamanın üniversitelerde  ders olarak okutulmasını 

sağlamak için 12 üniversite ile görüşme gerçekleştirmiştir. 

• İstanbul Üniversitesi 

• İstanbul Yıldız Teknik 

• Ortadoğu Teknik Üniversitesi 

• Boğaziçi Üniversitesi 

• Kadir Has Üniversitesi 

• Galatasray Üniversitesi 

• Yeditepe Üniversitesi 

• Bahçeşehir Üniveritesi 

• Arel Üniversitesi 

• Koç Üniversitesi 

• Anadolu Üniversitesi 

• Bilgi Üniversitesi 



• Tüm iletişim ve işletme fakülteleri akademisyenleri ile birlikte bir platform 

oluşturmak, içerik üretmek ve sürekli iletişimde bulunmak için akademik danışma 

kurulu oluşturmuştur. 

 

• İstanbul Üniversitesi İletişim Fakültesi  

Sayın Prof. Dr. İsmet Mucuk 

 

• Yıldız Teknik Üniversitesi İletişim Fakültesi  İşletme Bölümü Dekanı  

Sayın Prof. Dr. İbrahim Kırcıova 

 

• Bilgi Üniversitesi İletişim Fakültesi  

Sayın Celil Oker 

Akademik Danışma Kurulu 



Araştırmalar 

Sektör algı ve büyüklüğü araştırması 2008 ; 

• Doğrudan pazarlama iletişimi sektörünün gelişimine yön 

vermek üzere doğrudan pazarlama hizmeti veren ve hizmet 

alan firmaların sektöre yönelik genel algılarını ortaya 

çıkarmak, mevcut tutum ve beklentilerini anlamak ve 

muhtemel gelişim alanlarını tespit etmek için GFK Türkiye ile 

DPID sektör araştırması gerçekleştirmiştir. doğrudan 

pazarlama hizmeti veren 33 ajansın sahibi ya da genel 

müdürü ile görüşülmüştür. Görüşme yapılan ajansların 31’i 

DPİD üyesidir. Toplam 97 kişi ile görüşme yapılmıştır. 



Araştırmalar 

Sektör büyüklük araştırması 2009 

• Doğrudan Pazarlama sektörüne yönelik araştırma, 

Yöntem Araştırma Şirketi ile, sadece cirosal büyüklüğü 

ölçmek amacıyla gerçekleştirildi. 

 

• Her sene tekrar edilmesi planlanan araştırma için, 

üyelerden çalıştıkları müşteri listeleri temin edildi. 

Araştırma sonuçları, düzenlenen toplantı ile tüm 

üyelerimizle paylaşıldı.  

 

• 55 doğrudan pazarlama hizmeti veren şirket yöneticisi 

olmak üzere toplam 136 kişi ile görüşülmüştür. 



Araştırmalar 

• Derneğimiz kurulduğundan beri doğrudan pazarlama sektörüne yön verebilmek için 

aşağıdaki araştırmaları düzenli olarak yapmaktadır. 

Fiyat Araştırması 

Ücret Araştırması 

Sektör Büyüklüğü Araştırması 

Kampanya Geri Dönüşüm Araştırması 
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Kurumsal İlişkiler 

• Tüm sosyal paydaşlar ile iyi ilişkiler kurmak 

ve doğrudan pazarlama sektörü için referans 

noktası olabilmek için derneğimiz başta 

iletişim sektörü olmak üzere dernekler ve 

kurumlarla ilişkilerini ve iletişimini belirli bir 

seviyede tutmak için düzenli ziyaretler ile 

işbirlikleri oluşturmuştur. 

 

• İki yıl boyunca 11 farklı kurum ile en az bir 

kere olmak üzere toplam 25 görüşme 

gerçekleştirilmiştir. 



Ziyaretlerimiz 

• 20 Kasım 2007  MPİ Ziyaret edildi. 

• 20 Kasım 2007 Yased toplantısına gidildi. 

• 06 Aralık 2007 TOBB toplantısı yapıldı 

• 27 Aralık 2007 Tifaş toplantısı yapıldı  

• 24 Ocak 2008  Kadıköy Belediyesi ziyaret edildi 

• 29 Ocak  2008  Rota yayınları Toplantısı yapıldı  

• 26 Şubat 2008  Beltaş Toplantısı yapıldı  

• 05 Mart  2008  Yased Toplantısı yapıldı   

• 16 Ekim 2008  Reklam Yaratıcıları Derneği  toplantısı   

• 02 Kasım 2008  Yased Yabancı Yatırımcılar Derneği Toplantısı 

• 28 Şubat  2008  AMPD Alışveriş Merkezleri ve Perakendeciler Derneği Toplantısı 

• 14 Mart 2008  Beşiktaş Belediyesi Toplantısı 

• 14 Mart 2008  Beşiktaş Halk Eğitim Toplantısı  

• 18 Nisan 2008   Reklamcılar Vakfı ile toplantı yapıldı.  

• 20 Nisan 2008  TOBB Türkiye Odalar ve Borsalar Biliği toplantısına katılım 

• 10 Haziran 2008  İstanbul Perakendecilik Konferansı na katılım( WOW otel) 

• 18 Haziran 2008  Derneğimizin Kristal Elma Yarışmasına davet edilerek jüride yer alması 

• 26 Haziran 208  AMPD Alışveriş Merkezleri ve Perakendeciler derneği Toplantısı  

• 28 Haziran 2008  Eventus’ ile ile toplantı yapıldı 

• 29 Ağustos 2008  Cristian Boisnier ( Tompla Grup ) Yurtdışından dernek ziyareti 

• 04 Eylül 2008  Reklamcılar Derneği ile toplantı 

• 13 Ocak  2009  Reklam Yaratıcıları Derneği Toplantısı 

• 13 Ocak 2009  Reklamcılar Derneği ve Vakfı Toplantısı 

• 03 Şubat 2009  Reklam Verenler Derneği Toplantısı 

• 03 Şubat 2009  IAA toplantısı 



Görüşmelerimiz 

•İki yılın sonunda aşağıdaki dernekler ile en az bir kere olmak üzere ilişki 
kurulmuştur. Duyurumlar sırasında mail listelerinden, web sitelerinden ve 
dergilerinden yararlanılmış, konferanslarına konuşmacı olarak yer alınmıştır. 

 

•Reklam Verenler Derneği (RVD) 

•Reklamcılar Derneği  (RD) 

•Reklamcılar Vakfı (RV) 

•Reklam Yaratıcıları Derneği (RYD) 

•Alışveriş Merkezleri ve Perakendecileri Derneği (AMPD) 

•Uluslararası Yatırımcıları Derneği  (YASED) 

•İletişim Danışmanlığı Şirketleri Derneği (İDA) 

•Türkiye Halkla İlişkiler Derneği (TÜHİD) 

•Türkiye Odalar ve Borsalar Birliği (TOBB) 

•Uluslararası Reklamcılık Derneği  (IAA) 

•Milli Piyango İdaresi (MPİ) 



Konferans ve Fuarlar 

• Derneğimiz iletişim sektörünün takip ettiği konferans ve fuarlara stand kurarak ve 
konuşmacı desteği vererek katılmıştır. 

Marketing ist 2008 25-28 Eylül 2008 

9. Pazarlama Zirvesi  2-3 Aralık 2008 

8. Pazarlama Zirvesi 2008 6-7 Aralık 2007 

Marketing ist 2009 25-28 Haziran 2009 



Konferans ve Fuarlar 



Konferans ve Fuarlar 



Yurtdışı İlişkiler 

• DPİD 2007 yılından beri FEDMA ( Federation of 

Direct Merketing Association ) üyesidir.  

•29-30 Ekim 2009 tarihlerinde Dubrovnik’te 

gerçekleştirilen Association World kongresine davet 

edilmiş ve diğer dernekler ile birlikte bilgi ve 

deneyimlerini paylaşma fırsatı bulmuştur. 

• Yurtdışında organize edilen çeşitli etkinlik ve 

eğitimler, DPİD üyelerine düzenli aralıklarla 

duyurulmaktadır. Etkinliklere ve eğitimlere katılmak 

isteyen üyelerimize ise, DPİD ve üyelerine sağlanan 

özel katılım koşullarından faydalanabilmektedirler. 
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İletişim Çalışmaları 

• Doğrudan Pazarlama İletişimcileri Derneğinin sektörler,   
medya ve devlet  tarafından bilinirliliğinin 
sağlanması, Doğrudan Pazarlama İletişimcileri Derneği’nin 
kuruluş amaç ve hedeflerinin kamuoyuna anlatılmasının 
sağlanması, DPİD’i doğrudan pazarlama sektörünün 
referans noktası olarak konumlandırmak ve yeni üyeler 
kazanarak DPİD’in kapsama alanın genişletilmesi için 
iletişim çalışmaları gerçekleştirilmiştir. 

 

İletişim Hedefleri;  

1. Dernek olarak içinde bulunduğumuz sektörün 
gücünün ve yaptığı işlerin   bilinirliği artırırken 
itibarının arttırılmasının sağlanması 

2. Sektörün sorunlarının çözümleri ile birlikte doğru 
kanallara aktarılmasının sağlamak 

3. Tüm sosyal paydaşların doğru olarak 
bilgilendirmesini ve iş birliklerinin oluşmasını 
sağlayarak DPİD’i doğrudan pazarlama 
sektörünün olmazsa olmaz bir parçası olarak 
konumlandırmaktır. 



Web Sayfamız 

• 13 Kasım 2008 tarihinde web sayfası İngilizce 

olarak yayına girmiştir. 

 

• Günü takip edebilmesi için güncellenme görevi 

Genel Sekreterimiz Ayça Aytaç’a verildi. 

• DPİD gelişen yapısı ve günün ihtiyaçlarına göre web sitesini yeniledi. Üyelerine hizmet , bilgi 

vermek ve faaliyetlerini duyurmak amacı ile hızlı, fonksiyonel ve  net bir tasarım fikri üzerinden 

gidildi. Birincil hedef olarak üyelerimiz, potansiyel üyelerimiz ve müşterilerimiz olarak belilendi. 

İkincil hedef olarak sektör çalışanları, öğrenciler ve basın olmasına karar verildi. Bu yüzden içerik 

olarak dernek ve sektör hakkında bilgilerin yanısıra bilgi havuzu ve özel bölümler içermesi 

sağlandı.   



E-Bültenlerimiz 

• Üyelerarası haberleşmeyi ve sektörü bilgilendirmeyi amaçlayan  e-bülten düzenli 

olarak yayınlanarak  tüm DPİD veritabanına gönderilmiştir. İki yıl boyunca toplam 18 

adet e-bülten 80.000 kişiye gönderilmiştir.  

17 Ekim 2007 

27 Kasım 2007 

26 Aralık 2007 

2008 2009 2007 

23 Ocak 2008 

25 Şubat 2008 

31 Mart 2008 

31 Mart 2008 

12 Mayıs 2008 

18 Temmuz 2008 

22 Eylül 2008  

08 Ekim 2008 

05 Aralık 2008 

30 Aralık 2008 

06 Ocak 2009 

06 Şubat 2009 

23 Mart 2009  

16 Temmuz 2009  

22 Eylül 2009 



Yazılı Medya 

1. Marketing Türkiye Ocak 2008’de Doğrudan Pazarlama eki  

2. Kasım 2008’de, Media Cat ile Direct eki, 

3. Ocak 2009’da  Marketing Türkiye ile Doğrudan Pazarlama eki . 

4. Kasım 2009’da, Marketing Türkiye ile Doğrudan Pazarlama eki 

çıkartılması konusunda çalışmalar gerçekleştirilmiştir.  

5. İngiltere’de yayınlanan Direct Marketing International Dergisi’nde, 

2008’de düzenlenen ödül törenimiz ile ilgili Jorgen Andreassen’ın 

haberine yer verilmiştir. 

6. Japonya’da yayınlanan Interactive Marketing Press Dergisi’nde ise, 

Türkiye’de doğrudan pazarlama sektörüne yönelik olarak, Başkanımız 

Sanem Oktar’ın görüşlerine yer verilmiştir. 

Ekler 

Derneğin bilinirliliğine yönelik süreli ve süresiz yayınlarda, yılda iki adet sektör dergisinde ek 

çıkarmak, onun dışında bir mecrada ayda bir kere haber olmak hedefi vardır. 



Yazılı Medya 



Haber ve Röportajlar 

• Derneğimiz iki yıl boyunca 24 adet haber ve ropörtaj ile 15 ayrı yayın grubunda haber 
olmuştur. 

 
• 23 Kasım 207  Media Think  2006 Yılı değerlendirme röportajı haberi 

• Aralık 2007  Anadolu Basın Merkezi eki (Sanem Oktar yazısı) 

• Şubat 2008  Marketing Türkiye Almanak 

• 28 Nisan 2008  Hülya Dergisi Röportajı 

• 10 Temmuz 2008   Fortune Dergisi Özel Haber Çalışması 

• 29 Nisan 2008  Cnbc-e Finans Cafe ÇYDD projesi ile ilgili canlı yayın 

• 20 Ağustos 2008  Dünya Gazetesi Röportaj) 

• 05 Eylül 2008  Dünya Gazetesi (Röportaj) 

• Eylül 2008   Workshop dergisi (Röportaj) 

• 23 Eylül 2008  Hürriyet İK ( Röpörtaj ) 

• 05 Ekim 2008  Hürriyet İK (Röportaj) 

• 26 Ekim 2008  Vatan Gazetesi (DP Ödülleri En Cesur Müşteri Ödülü) 

• 24 Ekim 2008  Referans Gazetesi (DP krizde şirketlere taze kuvet olacak) 

• 26 Ekim 2008  Hürriyet İK( DP Ödülleri verildi) 

• 01 Kasım 2008  Marketing Türkiye (DP ödülleri) Fedma röportaj 



Haber ve Röportajlar 

• 02  Mayıs 2009 Eskişehir Şehir 

- Zıplatan Fikirler Eskişehir’de 

• 11 Mayıs 20009 Sabah İş’te Genç 

- Kampüste Marketing 

• 15 Mayıs 2009 Marketing Türkiye 

- Bu Çocuklara Dikkat 

• 15 Mayıs 2009 Marketing Türkiye 

- DPİD Üye sayısı 41’e ulaştı 

• 01 Temmuz 2009 Workshop 

- DPİD Doğrudan Pazarlama Ödülleri 

• 01 Ağustos  2009 Media Cat 

- Dpid’e başvurular başladı 

• 23 Ağustos 2009 Hürriyet İK 

- Doğrudan Pazarlama Ödülleri başvuruları devam ediyor 

• 30 Ağustos 2009 Ekonomist 

- Doğrudan Pazarlama Ödüllerinde değişiklikler var 

• 01 Eylül  2009 Popüler Yönetim 

- Doğrudan Pazarlamada Ödül Zamanı 



Yazılı Medya 



Yazılı Medya 



Yazılı Medya 



Yazılı Medya 



Yazılı Medya 



Internet Medya 

• Derneğimiz ayrıca internet medyada da  29 kez haber oluşturmuştur. Bu haberlerin yanı sıra 
farklı konularda oluşturulan banner  çalışmaları ile de  web  sitemize trafik yaratılmıştır. 

 

• 01 Haziran 2008  Hürriyet İK Yenibiriş-Dpid eğitimleri  

• Haziran 2008  Çydd-Dpid eğitimleri Hülya Dergisi röportaj 

• Haziran 2008  Satış Noktası Dergisi sayı 142 Dernek Tanıtımı 

• Temmuz 2008  Satış Noktası Dergisi Sayı 143 DPİD Bilgi Ünv. Eğitimleri 

• Temmuz 2008  Satış Noktası Dergisi Sayı 143 İst Per. Konf.  

• 05 Temmuz 2008  Gözlem Gazetesi (DP ödülleri) 

• 11 Temmuz 2008  Turk.İnternet.Com (DP ödülleri) 

• 21 Temmuz 2008  My Ekran.Net (DP ödülleri ) 

• 13 Temmuz 2008 Tekborsa (DP ödülleri) 

• 01 Ağustos 2008  Denge Gazetesi (DP ödülleri) 

• 01 Ağustos 2008  MediaCat Online (DP ödülleri) 

• 01 Ağustos 2008  Portakal (DP ödülleri) 

• 01 Ağustos 2008  Marketing Türkiye (DP ödülleri) 

• 01 Ağustos  2008 Türkmedya.com(DP ödülleri) 

• 27 Ağustos  2008  (Vatan Gazetesi Banner Çalışması) Ekim 2008 

• 23 Ekim 2008  Media Cat (DP Yıldızları belli oldu)  

• 24 Ekim 2008  Referans (DP ödülü P&G’nin)  



• Aralık 2008  Marketing  2008Türkiye (Youth Republic ilan) 

• Aralık 2008  Marketing Türkiye ( J&B Haberi) DSM 

• 24 Aralık 2008  (AÜ e-gazete) (Sıfırın Altında Marketing) 

• 22 Aralık 2008  (AÜ e-gazete) Kriz DP ile aşılır  

• Ocak 2009   Medya Cat (DPİD Gfk araştırması haberi) 

• Ocak 2009   Medya Cat (DP üyeler ile yapılan röportajlar) 

• 14 Nisan 2009  Marketing Türkiye (DPİD’den Zıplatan Fikirler ) 

• 30  Nisan 2009  Media Cat online  ( DPİD’e yeni bir üye ) 

• 03  Mayıs  2009  A1haber.com ( DPİD’e 41. üye ) 

• 20 Ağustos 2009  Media Cat online (DP Ödüllerine başvurular sürüyor ) 

• 25 Eylül 2009   Media Cat online ( DPİD ödül gecesinin biletleri satışta ) 

• 28 Eylül 2009   Marketing Türkiye ( DPİD Doğrudan Pazarlama Ödüllerinde jüri işbaşında ) 

 

Internet Medya 



Internet Medya 



Baskılı İşlerimiz 

• Derneğimizin kurumsal kimliğinin geliştirilerek tüm baskılı işlerde uygulanması için çalışmalar 
yapıldı. Derneğimizin iletişim ajansı olan İvme Direct tarafından tüm tasarım işlerimiz 
gerçekleştirildi. 

 

Konsept oluşturma, grafik tasarım, basılı işler 

  

• DPİD antetli fatura ve makbuzlar bastırıldı. 

• DPİD antetli kağıt ve dosyalar bastırıldı. 

• DPİD tanıtım broşürü yeniden tasarlanarak basıldı. 

 

Baskılı Malzemeler 

• DPİD 2005-2007 yılının faaliyetlerini içeren ilk Faaliyet Raporunu Mass Matbaanın sponsorluğu 
ile basılarak 9 Haziran 2008’de 220 dernek üst düzey üyesi, 75 basın üyesi ve tüm dernek 
üyelerine iki adet olmak üzere toplam 355 adet gönderim yapmıştır. 

 

• Doğrudan Pazarlama Ödülleri 2008 kitabı Mor Ajans sponsorluğunda 750 adet basılarak tüm 
üyelere, yarışmaya katılanlara, basına, akademik dünyaya ve dernek VIP listesine gönderim 
yapılmıştır. 



Baskılı İşlerimiz 



Veritabanı 

• DPİD için oluşturulan veritabanı  1 kasım 

2009 itibariyle 9,939 kişiye ulaşmıştır.   

 

• DPİD için oluşturulan veritabanı Web 

sitesinde yer alan e-bülten başvuruları ile 

veritabanının zenginleşmesi sağlanmıştır. 

Dernek ile ilişki kuran herkes DPID 

veritabanına eklenerek geliştirilmektedir. 

Gönderilen e-bültenler ile de verinin güncel 

kalması sağlanmaktadır. 
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Doğrudan Pazarlama Ödülleri 

• Doğrudan Pazarlama konusunda bilinirlik 

yaratmak, kavramları yerleştirmek, 

Doğrudan Pazarlama yöntemlerinin 

kullanılmasını teşvik etmek ve 

uygulamalarının kalitesini artırmak , 

sektörde çalışanları ve hizmetalanları 

motive etmek ve özgün başarıları 

belgelemek için doğrudan pazarlama 

projelerinin yarıştığı doğrudan pazarlama 

ödülleri oluşturulmuştur. 



Doğrudan Pazarlama Ödülleri 

• Ödül komitesinin ana hedefi sektöre yakışan bir gece düzenleyerek  hem 
hizmetvereni hemde hizmetalanları bir arada toplayabilmekti. Bunu gerçekleştirirken 
dernek üyelerinin desteğinden ve sponsorların tedariklerinden yararlanarak derneğe 
maksimum kazanç elde edebilmek oldu. 
  

• Ödül çalışmaları sırasında aşağıdaki işler gerçekleştirildi; 
• Ödülün kategorileri, içeriği, değerlendirme kriterlerinin belirlendiği tüzüğü yazıldı. 

• Jüri belirlendi ve jüriyi oluşturacak Dernekler ile ilişki kuruldu ve yazışmalar yapıldı 

• Ödül web sitesi oluşturuldu ve başvuruların bu siteden olması sağlandı. 

• Ödül töreninin organizasyonu planlandı ve tedarikçiler ile anlaşıldı. 

• Ödül için özel tasarım yapıldı ve ürettirildi. 

• Ödül iletişmi için sadece doğrudan pazarlama kanalları kullarak bir iletişim planı hazırlandı ve uygulandı. 

• Ödül iletişimi için ayrı bir veritabanı hazırlandı ve segment iletişim planı yapıldı. 

• Ödül için mekan ve yer sponsorları bulundu ve sözleşmeler yapıldı. 

• Yarışmanın tüzüğü, broşürü, davetiyesi tasarlandı ve basıldı. Düzenli postalamalar ile hedef kitlelere 
gönderildi. 

• Ödülün basın iletişmi için PR planı hazırlandı, basın bültenleri gönderildi. 

• Jüri için bir buçuk günlük değerlendirme toplantısı organize edildi. Başvurular belirlenen gün içerisinde 
değerlendirildi. 



Doğrudan Pazarlama Ödülleri 2008 

• Başkanlığını Eser Hakim’in yaptığı ödül komitesi “Doğrudan Pazarlama Ödülleri” için 

yarışmanın içerik ve altyapısını oluşturmak amacıyla  15 genel toplantı gerçekleştirdi. 

 

•  1. Doğrudan Pazarlama Ödülleri, 22 Ekim tarihinde, Borusan Oto İstinye’de 

düzenlenen geceyle sahiplerini buldu. Toplam 126 adet projenin katıldığı yarışmada, 

13 kategoride 33 ödül verildi. 

 

•  Yarışmanın ilk yıl hedefi 100 başvurunun sağlanması ve ödül gecesi için 170 biletin 

satılmasıydı. 22 Ekim 2008’de gerçekleştirilen geceye 126 iş başvurdu ve 204 bilet satışı 

gerçekleştirildi. 



Doğrudan Pazarlama Ödülleri 2009 

• Başkanlığını Mehmet Alişan’ın yaptığı  2. Doğrudan Pazarlama Ödülleri komitesi Ekim 
2008’den itibaren çalışmalarına başlamıştır. Buna göre; 

 

• Kategoriler yeniden düzenlenmiş, 

• Özellikle gelişen ihtiyaçlara yanıt verebilmek için interaktif Pazarlama ve Etkinlik 
Pazarlaması kategorileri bu yıl  genişletilmiştir. 

• Türkiye’de ilk kez belirlenen kategoriler ile projelere yarışma fırsatı verilmiştir. 

 

• Değerlendirme kriterleri ve kategori bazında nelere dikkat edilmesi hangi bilgiler 
verilmesi gerektiği detaylandırılmıştı. 

• Her bir kategoriye katılımı kolaylaştırmak için bir örnek hazırlanmış ve bu web 
sitesi ile tüm ilgililere paylaşılmıştır. 

• Yarışma öncesi tüm katılımcılara açık olan ve kategorilerin katılımını 
kolaylaştırılmak için bu yıl ilk kez eğitim düzenlenmiştir. 

 

• Ödül kategorileri yeniden düzenlenmiş 



Doğrudan Pazarlama Ödülleri 2009 

• Tüm katılımlar belirlenen formatta web üzerinden yapılacak şekilde oldukça 
detyalı bir web sitesi yapılmıştır. 

• Doğrudan pazarlamanın ana mecralarından biri olan internet yoğun olarak kullanılmıştır.  

• Türkiye’de ilk kez tüm süreçlerin internet üzerinden tamamlandığı ve değerlendirildiği bir 
sistem oluşturulmuştur. 

 

• Ön Değerlendirme sistemi 3 ana grup tarafından gerçekleşecek şekilde 
yapılandırılmıştır. 

• Doğrudan pazarlamanın gelişen ve uzmanlık gerktiren yapısından dolayı bu yıl ilk kez özel 
meslek komiteleri oluşturularak ön değerlendirme süreci oluşturulmuştur. 

 

• Pazarlama Dünyasından başka bir dernek ile işbirliği yapılarak yaratıcılığı 
desteklemek için özel kategori yaratılmıştır. 

• Bu yıl yine ilk kez Reklam Yaratıcıları Derneği ile yaratıcılık ödülü verilmesine karar verilmiş. 
Bu süreçte RYD’nin seçimi geçerli sayılmıştır. 



Doğrudan Pazarlama Ödülleri 2009 



Doğrudan Pazarlama Ödülleri 2009 

• 2. Doğrudan Pazarlama Ödülleri, 15 Ekim 
2009 tarihinde, Borusan Oto İstinye’de 
düzenlenen geceyle sahiplerini buldu. 
Toplam 193 adet projenin katıldığı 
yarışmada, 17 kategoride 47 ödül verildi.  

 

• Bu sene, başvuru kabul edilmeyen ve jüri 
tarafından belirlenen “En Cesur Müşteri” 
ödülünü, doğrudan pazarlama sektörüne 
yaptığı yatırımlarla Turkcell aldı. 

  

• Sunuculuğunu Serhat Hacıpaşalıoğlu’nun 
üstlendiği görkemli geceye, 280 kişi katıldı. 
Geceye, Fedma’yı temsilen, Üyelikten 
Sorumlu Müdür olan Jorgen Andreassen de 
katıldı.  



Doğrudan Pazarlama Ödülleri 2009 



Teşekkürler 


