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Dogrudan Pazarlama Iletisimcileri Dernegi

* DPID, sektére vizyon kazandirmak,
blyumesini saglamak, hizmet saglayan ve
alanlar arasinda saglikli bir iletisim
kurmak, hizmet kalitesini yukseltmek ve
haksiz rekabete karsi mucadele etmek

amaciyla bir meslek orgutlenmesi olarak

2005 yilinda kurulmustur.




Yonetim Kurulu

* 03 Ekim 2007 tarihinde yapilan Genel Kurul’da secilen Yonetim Kurulu asagidaki

sekilde gorev bolimu yapmistir:

* Sanem Oktar (DirectComm) Baskan

* Sinan Gunal (Project House) Baskan Yardimcisi
* Murat Karamanoglu (Mapp) Sayman

* Ayse Eyiiboglu (Trio) Uye

+ Emine Pura (Tribal) Uye

» Mehmet Alisan (ivme Direct) Uye

« Mesut Ozalp (Ekom) Uye

* Ayca Aytac Genel Sekreter

* Ebru Yacan Sekreter

—




Yonetim Kurulu

* Yonetim Kurulu iki yil boyunca her onbes gilinde bir
Persembe glinleri diizenli olarak iki yilda toplam 46

kere toplanmis ve 128 karar almistir.

* Bu toplantilara ayda bir komite baskanlarinin

katilminin saglanmasi planlanmistir.

* Yonetim Kurulu’nda alinan kararlar karar defterine
her toplanti sonrasinda islenmis, Yonetim Kurulu
toplantilari sonrasinda toplanti notlari yazilarak kayit

altina alinmistir.

—



Hedeflerimiz

* 2. D6nem Yonetim Kurulu olarak ¢alismalarimiza
baslarken hedeflerimizi asagidaki sekilde belirlemis ve
sizlerle paylasmistik;

* Dernegin bilinirliliginin ve Gye sayisinin arttirilmasini saglamak

* Dernek uyeleri ile siirekli ve dizenli iliski kurarak dernegin giiciiniin ve
surekliligini saglamak

* Sektore yonelik bilgi ve egitim Ureten yapisinin arastirma ve egitimler ile
geliserek devam etmesinin saglanmak

* Sektorde bulunan kaliteli islere ve sektoriin gelisimine katkida bulunmak
icin bir odul toreni diizenlemek

* Tim sosyal paydaslar ile iliskiler kurarak ziyaret ve ortak calismalar
gerceklestirmek

* Medya iliskileri ile dogrudan pazarlama sektoriiniin ve tyelerimizin
bilinirligine ve glvenirliligine katkida bulunmak, referans noktasi olmak

—




2008 Yili Komitelerimiz

* Calisma modelimiz komiteler bazinda goénullik usulline gore is paylasim modeli ile

ilerledi.

« Uye iliskileri Komitesi Murat Dumanli (Mr. Smooky) / Mert Eren (Dataprofil)
* Egitim ve Arastirma Komitesi Emine Pura (Tribal) 2007 / Asl Sarman (Credo) 2008
* iletisim Komitesi Mehmet Alisan (ivme Direct)

* Kurumsal iliskiler Ayse Eyiiboglu (Trio)

» Tedarikgi iliskileri Komitesi Mesut Ozalp (Ekom)

« Odiil Komitesi Eser Hakim 2008 ( Proximity ) / Mehmet Alisan ( ivme Direct ) 2009

—




2009 Yihh Calisma Modelimiz

* Bliylyen dernegimizin is ihtiyaglarini ve yogunlugunu karsilayabilmek icin 2009 yili basinda komitelerin yani sira
sponsorluk modeli ile ajanslardan 3. parti hizmeti almaya basladik. Yillik s6zlesmeler imzalayarak ajanslar ile

calismalarimizi stirdirduik.

* Egitim ve Arastirma Komitesi
« Odiil Komitesi
* interaktif Komite
Destek veren ajanslar ;
* iletisim ajansi
« interaktif ajansi
* Etkinlik ajansi
* Veri tabani Yonetim ajansi
* Sahada Pazarlama ajansi
« Odiil web sitesi tasarim ve igerik yonetimi
*Lojistik ajansi
* PR ajansi
« Odiil web sitesi tasarimi
* Gorsel Destek ajansi
* Medya Takip ajansi
* Finansal Danisman
* Hukuk Danismani

Asli Sarman (Credo)
Mehmet Alisan (ivme Direct)
Sinan Giinal (Project House)

(ivme Direct)
(Project House)
(DSM)
(Directcomm)
(Tribal)

(Lucky Eye)
(Ekom)

(On iletisim)
(Lucky Eye)
(Pozitif Life)
(Pr Net)
(Taylan Aksoy)
(Emre Berk)

—
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Yeni Uyelerimiz

* DPID kurulus amaci cercevesinde tiyeleri ile olan iliskileri giiclendirmek ve sektdrde
genisleyebilmek icin tiyelerine ydnelik calismalara devam etmistir. iki yil boyunca dernegimizin
bilinirliligi ve Gye kazanimiicin 34 potansiyel Uye ziyareti gerceklestirilmistir. Dernegimize ilk yil

10, ikinci yil 6 Uye katilarak Gye sayimiz 41’e ylikselmistir.

07.02.2008 Euromessage 18.09.2008 On iletisim
03.04.2008 Direct 21 22.01.2009 Halka Hi
05.05.2008 Vodasoft 05.03.2009

29.05.2008 Efor Event 10.09.2009 Hedef Tanitim

—




Uyelerimiz

Add Tanitim
Akampus

Arta Ajans
BeZoone

Bireysel Tanitim
Bluechip
Creativeworksgroup
Credo Danismanlhk
DataProfil A.S
Dimar
DirectComm
Direkt21
DMPartner

Dsm Group

Efor Events

Ekom

Euro.message_

Halka Halkla iliskiler
Hedef Tanitim

lvme Direct

KREA Direct

LuckyEye

Major

MAPP

Mr. Smoky Work Team
Ogilvy One

On iletisim

PLUS Event Marketing

PM Promosyon

P.O.I.N.T:

Project House

Proximity

Response Direct Marketing
Saga Event

Spar Turkiye

Taktx

The Uniclub Youth Zone
Tribal

Trio Pazarlama Cozimleri
Vodasoft

4P Pazarlama Hizmetleri

—



http://www.halka.com.tr/

Yemekli Toplantilar

* Yemekli toplantilarimizin asil amaci tyeler arasi kaynasmayi saglamak olmustur.

Uyelerle ayda en az bir kez bir araya gelmeyi hedefledik.
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Yemekli Toplantilar




Sektor Sorunlarina Yonelik Toplantilar

* Uyelerimizle diizenli olarak her ay biraraya gelerek, sektdr sorunlarina ya da
gindemdeki konulara yonelik konular hakkinda bilgilendirme toplantilari

gerceklestirdik
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I Sektor Sorunlarina Yonelik Toplantilar I




I Yatay Toplantilar I

« Interaktif komite Toplantilari
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Egitim ve Arastirma

* Dernegimizin kurulusundan beri etkin olan Egitim ve
Arastirma Komitesi dernegin ana hedeflerinden olan
bilgi Gretme ve Uretilen bilginin paylasiimasi konusunda

calismaktadir.

* Universitelerde yapilan seminer,konferanslara
konusmaci olarak destek vermektedir. Arastirma ve tez

konularinda yonlendirici olmak hedefi bulunmaktadir.

* Ayrica dogrudan pazarlama sektorinin buayukligiine
ve algisina yonelik arastirmalarin yanisira sektoru

gelistirmek icinde arastirmalar yapmaktadir.




Umut Isigi Projesi

* Prof. Dr. Turkan Saylan, CYDD ekibi, Besiktas
Belediyesi ve DPID egitim komitesi ve goniilli
egitmenlerden olusan umut is1g1 projesi ile 60
saatlik egitim verilen genc kizlarimiz
sektorimuze kazandirilmistir. Dernegimizin
ayni zamanda Sosyal Sorumluluk boyutunuda

gozoniunde bulundurmustur. Bu proje yapilan

basin toplantisi ile duyurulmustur. Ayrica yazih
ve gorsel medya kurulusunda haber firsati

yaratilmistir.




Umut Isigi Projesi

* 19-31 Mart 2008 tarihleri arasinda CYDD ve DPID isbirligi ile “Umut Isig1“ projesi

kapsaminda, dernek ofisinde asagidaki egitimler verilmistir.

e Pazarlamanin Atardamari, Dogrudan Pazarlama Ercan Atak

* Kisisel Marka Yaratma Prof. Dr. Turgay Bicer

* Temel Satis Becerileri Asli Sarman

* Miisteri ile iliski Kurabilme NLP Selda Ergokcen

* Dogru imaj Selda Ergbkcen

* Miisteriyi ikna Edebilmek Prof. Dr. Turgay Bicer

* Etkili iletisim Becerileri Zerrin Altinisik

 Satis Noktasinda Tiiketiciye Satis ve Pazarlama Emine Pura

—




I Umut Isigi Projesi I




Umut Isigi Projesi

Gagdas Yasami Destekleme Dernegi

Yayin: Sézcii
GENG KIZLARIMIZA UMUT ISIGI

Egitim Komitesi Bagkani Emine Pura, GYDD Genel Bagkani ‘Pfof.Dr.TDrkan Sayl

Tarih : 24.03.2008 Syf : 7 Il : Istanbul

CYDD CAGDAS YASAMI DESTEKLEME DERNEG!, TURKAN SAYLAN

DPID Yénetim Kurulu Bagkani Sanem Oktar egitim programi hakkinda bilgi verdiler.

Geng kizlarmmza umut 15181

» DOGRUDAN Pazarlama iletigimci-
leri Dernegi (DPID) ve Cagdas Yagamu
Destekieme Dernegi (CYDD) isbirligi
ile gerceklestirilen “Cagdas Geng Kizla-
rimiza Umut Isig1” adindaki Sosyal So-
rumluluk Projesi'ne start verildi. Dogru-
dan pazarlama sektoriiniin kalitesini ar-
firmak igin, CYDD burslanya liseyi bitir-
mig alx:lzcalk tiniversiteye l(sieelvam etmeyen
geng kizlara egitim, kisisel gelisim ve i
ﬁzslaﬂ;n konus;ur\:lia destekgol]:ngmak amlf-
ciyla hayata gegirilen proje, pilot u -
ma olarak Isémbul’dap lr;;]slagx. L
CYDD destegi ile yapilan 6n goriis-
meler neticesinde belirlenen geng kizlar,
DPID'in iiyeleri ve uzman egitim kad-
rosu tarafindan verilecek egitimler neti-

ct_esinde sertifikalarini alarak sektorde
hizmet veren sirketlerin biinyesinde ga-
ligma firsati yakalayacaklar.

Toplam 64 saatlik egitim paketinde
Tanju Kaynarsoy-Pazarlamanin Atar-
damari, Dogrudan Pazarlama, Prof.
Turgay Bicer-Kisisel Marka Yaratma-
Miigteriyi [kna Edebilmek, Ash Sar-
man-Temel Satig Becerileri, Selda Er-
gokgen-NLP ile Miisteriyle Etkili Tligki
Kurabilme-Dogru Imaj, Zerrin Al-
tinugik-Etkili lletisim Becerileri, Emine
Pura-Satis Noktasinda Tiiketiciye Satig
ve Pazarlama gibi 8 ana konuda
katiimalan bilgilendiriyorlar.

D
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Insan aynea

HARRINET 1 (B Nisan 2008)

' Genclere dogrudan
pazarlamada is imkani

Cagdas Yasami
Destekleme Dernegi ve
Dogrudan Pazarlama
iletisimcileri
Dernegi'nin lise
mezunu geng kizlari
meslek sahibi yapmak
amaciyla verdigi
“Cagdas Geng
Kizlanimiza Umut Isigi”
egitimleri 31 Mart'ta
sona erdi. Dogrudan
zarlama
egitimlerine katlan 12
geng kiz DPID dyesi
sirketlerle gorisp, is
sahibi oluyorlar. &5
2005 yilinda kurulan Dogrudan
Pazarlama fletisimcileri Dernegi’nin
(DP1ID) 30 iiyesi var. Sektdriin 25 bin
Kisiye is imkani sagladigini ve bunlann
bityiik cogunlugunun lise mezunu ya da
finiversite sonrasi aradiklan firsaty
bulamamus Kisilerden olustugunu soyleyen
DPID Yénetim Kurulu Baskam Sanem
Oktar, amaglannin dogrudan pazarlama
sektoriine efitimli eleman yetistirmek
oldugunu soyliyor: “Dernek olarak ::mm

hakkinda bilgiler verildi ve yapilan
miilakatlar sonucu 12 kisi egitimlere davet

dillini vs Sgrendik. Simdi DPID
{iyelerinden Tribal’de full-time calismaya

genclerin kisisel bilgi ve birikimlerini
2

daha ¢ok mesleki anlamda onlara destek
verecek satis ve promosyon agrlikh etkili
satis teknikleri egitimleri verildi. Egitim
sonunda sertifikalarim alan geng kizlar

um.
Esin Biyal (19, lise mezunu)
Kandilli Kiz Lisesi’nden gegen y1l mezun
oldum. Universite sinavina girdim ama
kazanamadim. Benim icin biiyiik bir
firsatt: bu dersleri alabilmek; bircok sey
katt bana. Egitimden sonra beni Tribal

yapmaya basladilar. Pek
5 ‘birinde cal

sektor olarak kabul edilmesi, bu sektore
bir vizyon kazandirmak, sektori
O o : e

nedenle efiitim birinci dnceligimiz.” Bu
amagcla Capdas Yasami Destekleme
Dernegi (CYDD) ile bir araya gelen
DPiD lise mezunu ya da galismayan
genclere dogrudan pazarlama efitimi
vererck onlan meslek sahibi yapmay1
amagladi. CYDD’nin burs verdigi kiz

o ilere 19 Mart’tan itibaren DPID’in
Gayrettepe’deki egitim merkezinde 9 giin
boyunca dogrudan pazarlama egitimleri
verildi. Segim siirecinde genglere sektor

irstcyen herkese agik olduklarini soyleyen
Oktar, egitimleri yilda 2-3 kez

aradilar, egier bu y1l smavi

hafta sonlar,

full-time olarak Tribal’de ¢ahsacagim.
Evin Bingdl (25 yiksek okul

mezunu) Konya Selcuk

Oniversitesi’nde yerel yonetim okudum. 3

yil boyunca bir firmanin satis destek

lii calistim. Dogrudan pazark

inden sonra birkag firma beni aradi,

Hulya Yesilyurt (19, lise
'den

mierden de bu sayede haberim oldu.
iversiteyi kazanamamis

bizi egitime davet ettiler. Bana da ok
i. Egitimlerde iletisim kurmayi,

hala goriigiiyoruz. Heniiz karar vermedim.
Ben full-time galismak istiyorum, ciinki
artik bu alanda kariyer yapmaya karar
verdim. 25 bin calisam olan, 400 milyon
dolarlik ve giderek biiyiiyen bir sektor. Bu
kadar hizh bityiiyen bir sektorde ben de
yerimi almak istiyorum. . i
W Burcu OZCELIK




Istanbul Bilgi Universitesi

- istanbul Bilgi Universitesi Egitimleri: iletisim Fakiltesi, Reklamcilik B61im{, Reklam
Kampanyalari Dersi kapsaminda, dogrudan pazarlamaile ilgili dersler verilmis, sonrasinda da

kiicik butcelerle sihirli sonuclar atolye calismasi gerceklestirilmistir.

* 29 Nisan 2008’de baslayan proje tyelerimizden olusan dogrudan pazarlama profesyonellerince
verilen egitimler sonrasinda 6grencilere Yeni Bir is tarafindan verilen gercek bir is probleminin
¢0zUmu ile gergeklesmistir. En iyi ¢cozUmu getiren ekiplere yaz donemi boyunca Uyelerimiz

tarafindan staj imkani saglanmistir.

* 18 Mart-6 Mayis 2009 tarihleri arasinda gerceklestirilen programda DHL musteri briefini
verdikten sonra 6grenciler proje sunumlari gerceklestirmislerdir. Dersler saat 10-12 arasinda,

Santral Kampusi'nde gerceklestirildi. Atolye calismalari Mehmet Alisan tarafindan yarutalda.

—




Egitmenlerimiz

18 Mart Dogrudan pazarlamaya giris ve
promosyonel pazarlama

25 Mart Veritabanina dayali pazarlama
01 Nisan interaktif pazarlama

08 Nisan Etkinlik pazarlamasi

15 Nisan Brief

29 Nisan Soru-cevap

06 Mayis Atodlye

(Tanju Kaynarsoy/Major)

(Okan Tubek/Directcomm)

(Elif Lambacioglu/PH)

(Alper Sesli/DSM)

(DHL)

(TGm egitmenler)

(Mehmet Alisan ve egitmenler)

—




I Istanbul Bilgi Universitesi I
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Anadolu Universitesi

* Sifirin Altinda Marketing: Eskisehir Anadolu Universitesi

tarafindan 20-21 Aralik 2008 tarihlerinde diizenlenen

programa, DPID icerik ve konusmaci destegi ile katihm

saglamistir.

Marka iletisimi

Promosyonel Pazarlama

Event Marketing

Pazarlama Sektoriinde Kariyer Sohbeti
Bazi Seyleri Dogrudan Soylemek Lazim
Yaratici Miisteri Stratejileri

Kart Kart Sadakat

ipek Ozgiiden

Ercan Balkan

Alper Sesli

Clneyt Devrim ve Serhat Akkilig
Sanem Oktar

Asli Sarman

Sebnem Demirel




Anadolu Universitesi

Kampiuste Marketing

* Ziplatan Fikirler - Hayatin Her Asamasinda Krizden
Cikma Firsatlari basligr altinda 25-26 Nisan 2009
tarihlerinde Anadolu Universitesi'nde diizenlenen ve
600 kisinin katiliminin gerceklestigi Kampuste
Marketing Seminerlerinin icerigini ve
konusmacilarini DPID saglamistir. Giin boyu yogun
bir sekilde sliren seminerlerin yani sira, cesitli
universitelerden gelen 6grenci gruplari arasinda
atolye calismasi da dizenlenmistir. Mhmet Alisan
tarafindan modaratorligui gerceklestirilen Atélyede
birinci olan grubun Gyeleri, DPID {iye sirketlerinde

ve DPiD’de staj olanagi saglanmistir.

Kurumsal Destekgaerimiz
directCom []I'“:‘t! ivmead R LuckyEye .vwm*é prnet‘:' pﬁ%j.fs‘f TRIBAL

—




Anadolu Universitesi

*(Lxsrmos :




Anadolu Universitesi

* Kampuste Marketing icin Eskisehir’e DPID olarak 16 tyemiz ile birlikte gidip
dogrudan pazarlamanin farkli konularinda konferanslar verdik.

Dogrudan Pazarlamaya Giris

Bir Entegre Kampanyanin anatomisi
Girisimci Ruh

Gerilla Pazarlamasi

Genglik Pazarlamasi

Bay ve Bayan Backham Siipermarkete gittiler
Bir interaktif Projenin Hayat Dongiisii
Cagri Merkezi Diinyasi

Spor Pazarlamasi

Balik Tutmanin incelikleri

Ajanslar Diinyasi

Krize Ragmen En Basarili Calisma Ornegi
iletisimde NLP

Dogrudan Pazarlamada Marka Yaratma

Tanju Kaynarsoy-Ayse Eyliboglu
Sebnem Demirel

Sinan Gunal

Alper Sesli

ibrahim Ugdail

Emine Pura

Burak Ozcan

Zekeriya Arslan

ipek Ozgiiden Ozen

Erkan Kayat

Emrah Kaya

Asli Sarman

Turgay Bicer Marmara Universitesi
Eda Yilmaz istanbul Universitesi

—




Universiteler ile iligkiler

* Dernegimiz Dogrudan pazarlamanin Universitelerde ders olarak okutulmasini

saglamak icin 12 Universite ile gorisme gerceklestirmistir.

* istanbul Universitesi * Yeditepe Universitesi
* istanbul Yildiz Teknik * Bahcesehir Univeritesi
* Ortadogu Teknik Universitesi * Arel Universitesi

* Bogazici Universitesi * Koc¢ Universitesi

» Kadir Has Universitesi * Anadolu Universitesi

* Galatasray Universitesi * Bilgi Universitesi

—




Akademik Danisma Kurulu

* Tim iletisim ve isletme fakilteleri akademisyenleri ile birlikte bir platform
olusturmak, icerik tretmek ve sirekli iletisimde bulunmak icin akademik danisma

kurulu olusturmustur.

* istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi
Sayin Prof. Dr. ismet Mucuk

* Yildiz Teknik Universitesi iletisim Fakdiltesi isletme Bdlimi Dekani
Sayin Prof. Dr. ibrahim Kirciova

* Bilgi Universitesi iletisim Fakiltesi
Sayin Celil Oker

—




Arastirmalar

Sektor algi ve biiyikliigii arastirmasi 2008 ;

* Dogrudan pazarlama iletisimi sektorinin gelisimine yon

vermek Uzere dogrudan pazarlama hizmeti veren ve hizmet

alan firmalarin sektore yonelik genel algilarini ortaya
citkarmak, mevcut tutum ve beklentilerini anlamak ve
muhtemel gelisim alanlarini tespit etmek icin GFK Turkiye ile
DPID sektor arastirmasi gerceklestirmistir. dogrudan
pazarlama hizmeti veren 33 ajansin sahibi ya da genel
mudurd ile goristlmustir. Goridsme yapilan ajanslarin 31’

DPID uiyesidir. Toplam 97 kisi ile gdriisme yapilmistir.




Arastirmalar

Sektor biiyuikliuk arastirmasi 2009

* Dogrudan Pazarlama sektoriine yonelik arastirma,
Yontem Arastirma Sirketi ile, sadece cirosal buyuklGgu

olcmek amaciyla gerceklestirildi.

* Her sene tekrar edilmesi planlanan arastirmaigin,
dyelerden calistiklari musteri listeleri temin edildi.
Arastirma sonuclari, diizenlenen toplantiile tim

dyelerimizle paylasildi.

* 55 dogrudan pazarlama hizmeti veren sirket yoneticisi

olmak Uzere toplam 136 kisi ile goristlmustar.

—




Arastirmalar

* Dernegimiz kuruldugundan beri dogrudan pazarlama sektoériine yon verebilmek icin

asagidaki arastirmalari diizenli olarak yapmaktadir.

o
“@-zq Fiyat Arastirmasi
s, \,“'

= ™y

P -

3 N
%—; Ucret Arastirmasi

Sektor Buyukliigii Arastirmasi

Kampanya Geri Donusim Arastirmasi
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Kurumsal iligkiler

* Tim sosyal paydaslar ile iyi iliskiler kurmak
ve dogrudan pazarlama sektori icin referans
noktasi olabilmek icin dernegimiz basta
iletisim sektorli olmak tzere dernekler ve
kurumlarla iliskilerini ve iletisimini belirli bir
seviyede tutmak icin dizenli ziyaretler ile

isbirlikleri olusturmustur.

« iki yil boyunca 11 farkh kurum ile en az bir
kere olmak tzere toplam 25 goriisme

gerceklestirilmistir.

—



Ziyaretlerimiz

* 20 Kasim 2007

* 20 Kasim 2007

* 06 Aralik 2007

* 27 Aralik 2007

* 24 Ocak 2008

* 29 Ocak 2008

* 26 Subat 2008

* 05 Mart 2008

* 16 Ekim 2008

* 02 Kasim 2008

* 28 Subat 2008
* 14 Mart 2008

* 14 Mart 2008

* 18 Nisan 2008

* 20 Nisan 2008

* 10 Haziran 2008
* 18 Haziran 2008
* 26 Haziran 208
* 28 Haziran 2008
* 29 Agustos 2008
* 04 Eylul 2008

* 13 Ocak 2009

* 13 Ocak 2009

* 03 Subat 2009
=03 Sllh:lf 2009

MPi Ziyaret edildi.

Yased toplantisina gidildi.

TOBB toplantisi yapildi

Tifas toplantisi yapildi

Kadikoy Belediyesi ziyaret edildi

Rota yayinlari Toplantisi yapildi

Beltas Toplantisi yapildi

Yased Toplantisi yapildi

Reklam Yaraticilari Dernegi toplantisi

Yased Yabanci Yatirimcilar Dernegi Toplantisi

AMPD Alisveris Merkezleri ve Perakendeciler Dernegi Toplantisi
Besiktas Belediyesi Toplantisi

Besiktas Halk Egitim Toplantisi

Reklamcilar Vakfi ile toplanti yapildi.

TOBB Tirkiye Odalar ve Borsalar Biligi toplantisina katilim
istanbul Perakendecilik Konferansi na katihm( WOW otel)
Dernegimizin Kristal Elma Yarismasina davet edilerek juride yer almasi
AMPD Alisveris Merkezleri ve Perakendeciler dernegi Toplantisi
Eventus’ ile ile toplanti yapildi

Cristian Boisnier ( Tompla Grup ) Yurtdisindan dernek ziyareti
Reklamcilar Dernegi ile toplanti

Reklam Yaraticilari Dernegi Toplantisi

Reklamcilar Dernegi ve Vakfi Toplantisi

Reklam Verenler Dernegi Toplantisi
IAA fnplnnhcl

—




Gorusmelerimiz

*iki yilin sonunda asagidaki dernekler ile en az bir kere olmak Gzere iliski
kurulmustur. Duyurumlar sirasinda mail listelerinden, web sitelerinden ve
dergilerinden yararlanilmis, konferanslarina konusmaci olarak yer alinmistir.

*Reklam Verenler Dernegi (RVD)

*Reklamcilar Dernegi (RD)

*Reklamcilar Vakfi (RV)

*Reklam Yaraticilari Dernegi (RYD)

*Alisveris Merkezleri ve Perakendecileri Dernegi (AMPD)
*Uluslararasi Yatirimcilari Dernegi (YASED)

*iletisim Danismanhgi Sirketleri Dernegi (iDA)

*Turkiye Halkla iliskiler Dernegi (TUHID)

*Tlrkiye Odalar ve Borsalar Birligi (TOBB)

*Uluslararasi Reklamcilik Dernegi (1AA)

Milli Piyango idaresi (MPi)

—




Konferans ve Fuarlar

* Dernegimiz iletisim sektorlinin takip ettigi konferans ve fuarlara stand kurarak ve
konusmaci destegi vererek katilmistir.

GERCEKHIZ =

T W

—_— 8. Pazarlama Zirvesi 2008 6-7 Aralik 2007

Marketing ist 2008 25-28 Eyliil 2008

9. Pazarlama Zirvesi 2-3 Aralik 2008

Marketing ist 2009 25-28 Haziran 2009




Konferans ve Fuarlar

eyl ve Dogrudan Pazariama Etkinlikter Yonetimi
«periential & Direct Marketing Events Management”




Konferans ve Fuarlar




Yurtdisi iligkiler

* DPID 2007 yilindan beri FEDMA ( Federation of

Direct Merketing Association ) Gyesidir.

*29-30 Ekim 2009 tarihlerinde Dubrovnik’te
gerceklestirilen Association World kongresine davet
edilmis ve diger dernekler ile birlikte bilgi ve

deneyimlerini paylasma firsati bulmustur.

* Yurtdisinda organize edilen cesitli etkinlik ve
egitimler, DPID liyelerine diizenli araliklarla
duyurulmaktadir. Etkinliklere ve egitimlere katilmak
isteyen Uyelerimize ise, DPID ve (iyelerine saglanan

ozel katilim kosullarindan faydalanabilmektedirler.

—



Ajanda

Dogrudan Pazarlama iletisimcileri Dernegi

Uye iliskileri

Egitim-Arastirma

Kurumsal iliskiler

iletisim Calismalari

DP Odiilleri




lletisim Calismalari

* Dogrudan Pazarlama iletisimcileri Derneginin sektérler,
medya ve devlet tarafindan bilinirliliginin

saglanmasi, Dogrudan Pazarlama iletisimcileri Dernegi’nin
kurulus amag ve hedeflerinin kamuoyuna anlatilmasinin
saglanmasi, DPID’i dogrudan pazarlama sektoriiniin
referans noktasi olarak konumlandirmak ve yeni tiyeler
kazanarak DPID’in kapsama alanin genisletilmesi icin
iletisim calismalari gergeklestirilmistir.

iletisim Hedefleri;
1. Dernek olarak icinde bulundugumuz sektoriin
glclnin ve yaptigiislerin bilinirligi artirirken
itibarinin arttirilmasinin saglanmasi

2. Sektorun sorunlarinin ¢oziimleri ile birlikte dogru
kanallara aktarilmasinin saglamak

3. Tum sosyal paydaslarin dogru olarak
bilgilendirmesini ve is birliklerinin olusmasini
saglayarak DPID’i dogrudan pazarlama
sektoriiniin olmazsa olmaz bir pargasi olarak
konumlandirmaktir.




Web Sayfamiz

* DPID gelisen yapisi ve giiniin ihtiyaclarina gére web sitesini yeniledi. Uyelerine hizmet, bilgi
vermek ve faaliyetlerini duyurmak amaci ile hizl, fonksiyonel ve net bir tasarim fikri tizerinden
gidildi. Birincil hedef olarak Uyelerimiz, potansiyel tyelerimiz ve musterilerimiz olarak belilendi.
ikincil hedef olarak sektdr calisanlari, 6grenciler ve basin olmasina karar verildi. Bu yiizden icerik

olarak dernek ve sektor hakkinda bilgilerin yanisira bilgi havuzu ve 6zel bélimler icermesi

saglandi.

uh bitpi e Spid.orgte 2 delsutasp |4 |_)sJyaoumm

y ——— B B S - e ok A @
* 13 Kasim 2008 tarihinde web sayfasi ingilizce s sote o _ s

olarak yayina girmistir.

DPID e-biiiten yeligi

* Gunu takip edebilmesi icin glincellenme gorevi

DPID tyelik kosullan

Genel Sekreterimiz Ayca Aytac’a verildi.




E-Bultenlerimiz

* Uyelerarasi haberlesmeyi ve sektorii bilgilendirmeyi amaclayan e-biilten diizenli
olarak yayinlanarak tiim DPID veritabanina génderilmistir. iki yil boyunca toplam 18

adet e-bilten 80.000 kisiye gonderilmistir.

2007 2008

17 Ekim 2007 23 Ocak 2008 06 Ocak 2009
27 Kasim 2007 25 Subat 2008 06 Subat 2009
26 Aralik 2007 31 Mart 2008 23 Mart 2009
' 31 Mart 2008 © 16 Temmuz 2009
12 Mayis 2008 22 Eyliil 2009
18 Temmuz 2008 .
22 Eyliil 2008
08 Ekim 2008

05 Aralik 2008
30 Aralik 2008 )

—
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Ekler

Dernegin bilinirliligine yonelik sureli ve sliresiz yayinlarda, yilda iki adet sektor dergisinde ek

ctkarmak, onun disinda bir mecrada ayda bir kere haber olmak hedefi vardir.

1. Marketing Turkiye Ocak 2008’de Dogrudan Pazarlama eki
2. Kasim 2008’de, Media Cat ile Direct eki,
3. Ocak 2009’da Marketing Tirkiye ile Dogrudan Pazarlama eki .

4. Kasim 2009°da, Marketing Tiirkiye ile Dogrudan Pazarlama eki

cikartilmasi konusunda c¢alismalar gerceklestirilmistir. \ \

| : !
\ ' p.
5. ingiltere’de yayinlanan Direct Marketing International Dergisi’nde N\ / , _—

; /

haberine yer verilmistir. — 7 —

2008’de diizenlenen odul térenimiz ile ilgili Jorgen Andreassen’in

6. Japonya’da yayinlanan Interactive Marketing Press Dergisi’nde isé,

Turkiye’de dogrudan pazarlama sektoriine yonelik olarak, Baskanimiz
Sanem Oktar’in goruslerine yer verilmistir.

—
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Haber ve Roportajlar

* Dernegimiz iki yil boyunca 24 adet haber ve roportaj ile 15 ayri yayin grubunda haber

olmustur.

* 23 Kasim 207

* Aralik 2007

* Subat 2008

* 28 Nisan 2008

* 10 Temmuz 2008
* 29 Nisan 2008

* 20 Agustos 2008
* 05 Eylil 2008

* Eyltl 2008

23 Eyliil 2008

* 05 Ekim 2008

* 26 Ekim 2008

* 24 Ekim 2008

* 26 Ekim 2008

* 01 Kasim 2008

Media Think 2006 Yili degerlendirme roportaji haberi
Anadolu Basin Merkezi eki (Sanem Oktar yazisi)
Marketing Turkiye Almanak

Hilya Dergisi Roportaji

Fortune Dergisi Ozel Haber Calismasi

Cnbc-e Finans Cafe CYDD projesi ile ilgili canli yayin
Dinya Gazetesi Roportaj)

Diinya Gazetesi (Roportaj)

Workshop dergisi (Roportaj)

Hirriyet iK ( Ropértaj )

Hirriyet iK (Réportaj)

Vatan Gazetesi (DP Odiilleri En Cesur Miisteri Oduli)
Referans Gazetesi (DP krizde sirketlere taze kuvet olacak)
Hirriyet iK( DP Odiilleri verildi)

Marketing Turkiye (DP odulleri) Fedma roportaj

—




Haber ve Roportajlar

* 02 Mayis 2009 Eskisehir Sehir
- Ziplatan Fikirler Eskisehir’de
* 11 Mayis 20009 Sabah is’te Geng
- Kampuste Marketing
* 15 Mayis 2009 Marketing Turkiye
- Bu Cocuklara Dikkat — == .
* 15 Mayis 2009 Marketing Turkiye — ——

—— .
8888 8NedOmeon

- DPIiD Uye sayisi 41’e ulasti
* 01 Temmuz 2009 Workshop
- DPID Dogrudan Pazarlama Odiilleri
* 01 Agustos 2009 Media Cat
- Dpid’e basvurular basladi
* 23 Agustos 2009 Hiirriyet iK
- Dogrudan Pazarlama Odiilleri basvurulari devam ediyor
* 30 Agustos 2009 Ekonomist
- Dogrudan Pazarlama Odiillerinde degisiklikler var
* 01 Eyltl 2009 Popliler Yonetim
- Dogrudan Pazarlamada Odiil Zamani

—
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* Sanem Oktar

Dogrudan
Pazarlama
Odiilleri
sahiplerini

Odalleri'nin ilk yildan fark

yanlar

™, on yillarda markalara pazarlama
§ hedeflerine ulasmada yardimc:
"’ olma hedefi ile marka iletisimi-
nin en Gnemli fonksiyonlarndan biri
haline gelmeye baslayan dogrudan pa-
zarlama iletisimi kampanyalar, dogru
hedef kitleye dogru mesajla giderek, so-
nuglan dlciilebilen etkiler yaratyor. Bu
alandaki kampanyalarin stratejisi, yara-
tcili, uygulanabilir olusu ve sonugla-
rinin degerlendirildigi bir yarisma olan
DPID Dogrudan Pazarlama Odiilleri
ise 2009 yilinda ikinci kez diizenlene-
rek geleneksellesiyor. Sadece dogrudan
pazarlama sirketlerinin degil

odal alacag ilk yarisma olan

basvuru tarihi, 11 Eylal 2009.

irketler rakiplerinden aynsmak icin farkli

pazarlama iletisimi calsmalanna imza

abyortar. Son dénemde bu bagiamda iki
uyfulama dikkatleri cekiyor. Bunlardan biri
Vodafone'a ait. Vodafone, 3G hizmetleri
cercevesinde istenien yerden istenilen zamanda

501 Emlbll 30 Agustos 2009

_ Dogrudan Pazarlama
Odiilleri’nde degisiklikler var

DPID Dogrudan Pazarlama Odlleri,

jirinin iki asamali degerlendirmesi so-

nucunda 15 Ekim 2009'da Borusan
Oto Istinye Binasi'nda diizenlenecek

bir trenle sahiplerini bulacak.
lirkiye'de dogrudan pazarlama
sektériinde somut kriterlere dayandiri-
larak yapilan ilk yarisma ozelligine sa-
hip olan yarismada, bu yil bazi degisik-
likler yapilms. Tlk degisiklik kategori-
lerde olmus. Pazarlama ve Etkinlik Pa-
zarlamasi kategorileri, bu yil genisletil
mis. Degerlendirme kriterleri ve kate-
gori bannda nelere dikkat edilmesi,
hangi bilgiler verilmesi gerekti-

aym zamanda markalann da  ppipy py yy| & detaylandinims.
5

Tiim kaulmlar, belirlenen

DPID Dogrudan Pazarlama KNG KeZ  formara web izerinden yapila-
Odilleri yansmasnin son  diizenleniyor. cak sekilde oldukca detayh bir

web sitesi yapilmys. Ayrica kisiye

stiper hizll intemet ayricalig saglayan
3G Mobil modem internet hizmetini, dis
mekénda cank ve yaratic uygulamalarla
tantmaya devam ediyor.

Vodafone, Istanbul Bogazinda
Bebek Ortakoy glizergahinda seyreden
Vodafone 3G+ Yiizen Ofisi ve ofis
gorevileri fle eve, ofise yani sabit
hatiara bagh kaimadan istenilen yerden
istenilen zamanda siiper hizh mobil
internet farkini saglayan Vodafone 3G
Mobil Modem tantimiyia Istanbulllan
sasirtmaya devam ediyor.

Diger uygulama ise onfine Kariyer sitesi
Monster'n. Sirket, Istanbul'da degisik noktalarda
dagithg ‘lsten Ne Haber' gazetesi, 2 glinde
binkerce adaya ulasarak, is arayanlarin

ézel sifre ile degerlendirme yapilmasi-
na imkan veren web bazli degerlendir-
me sistemine gegilmis.

Bu yil bir farkhihgin da pazarlama
sindan baska bir dernek ile igbir-
yapilarak yaraucib@i desteklemek
icin é7el kategori yaratilmas: oldugunu
sdyleyen Dogrudan Pazarlama iletisim-
cileri Dernegi (DPID) Yonetim Kurulu
Baskan: Sanem Oktar “Bu yil ilk kez
Reklam Yaratcilari Dernegi ile ya
alik 6dilii verilmesine karar verildi”

diyor.

Iki farkli pazarlama iletisimi uygulamasi

www.monster.com.r iizerinden is firsatlanna
basvurmalanm sagyor. Monster Gazetesinde
Tiirkiye'den en giincel is ilanlannin yani sira yurt
disinda calismak isteyen profesyonellere bzel is
ilanlan da yer altyor.
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Giincel

Bu cocuklara
DIKKAT.

'

Anadolu Universitesi'nin pazarlama kuliibii Marketing Anadolu
tarafindan her yil diizenlenen Kampiiste Marketing konferansinda
bu yil dogrudan pazarlama her yoniiyle masaya yatnilds. Iste iki giin
siiren ve yiizlerce dgrencinin izledigi toplantnin ayrintilan...

Elif Erman
Universite yillannda kampiis hayatini yasa-
mus olanlar iyi bilir. Bahar aylart 8@renci
biinyesine pek yaramaz. Giines etrafi isit-
tikca yesil cimler daha da bir ¢eker insani.
Ders, sinav, vize, final gibi kavramlara bir
anda yabancilagilr... ste tam da boyle bir
zamanda Anadolu Universitesi kampiisiin-
isan ayinin son giinleri... Yiln ilk
sicak giinleri. Giines kendini gos-
terirmis gibi yapmuyor, insaru sokaklara da-
vet ediyor. Ama okulun bahgesini dolduran
genglerin kendilerini sokaklara atmak gibi
bir niyeti yok. Aksine hepsi bir toplanti sa-
lonunda onlerden yer kapma cabasinda.
Yiizlerce geng okulun konferans salonun
kapisinda upuzun bir kuyruk olusturmus
ceri gidiyor.

iste, Anadolu Universitesinde diizenlenen

Konferansta neler vardi?

Kampiiste \lzul\umg toplantisinda karsilag-

uginniz ik g
guniinde kendini sokaklara atmak yerine
karanlik bir toplant: salonunda pazarlama
konferansins dinemek Gzere swaya gisen
gencler... Bu etkileyici tablo iki giin bo-
yunca siiren konferansin enerjisine oldugu
gibi yansidl tabsii ki. Bu yil etkinlik progra-
mi Dogrudan Pazarlama lletisimcileri Der-
negi DPID tarafindan hazirlanmisti. DPID
onlara ilgi cekici bir program hazrlamsti,
konusmacilar da genglere dogrudan pazar-
lama anlatmak icin uzun bir tren yolculu-
gunu geride birakmuslard: ve daha ilk daki-
kadan emeklerin bosa gitmedigi anlasili-
yordu,

Tiplatan fikirler!

Kampiiste Marketing program: bu yil “Zip-
latan Fikirler; Hayaun Her Asamasinda

Bu yil Kampiiste Marketing 2009 kap-
sanunda “Ziplatan Fikirler” bashgt al-
tnda incelenen konular sunlar oldu:
@ Tiirkiye'de Dogrudan Pazarlamanin
tarihcesi,

@ Dogrudan Pazarlamaya Giris,

@ Girisimci Ruh,

@ Bir Entegre Kampanyanin Ana-
tomisi;

@ Gerilla pazarlamasi,

@ Genglik pazarlamast,

@ Sahada pazarlama,

® Satis Noktasina Pazarlama

® Cagr merkezi dinamikleri,

® Spor pazarlamast,

® Bir interaktif projenin hayat dongii-

® Iletisimde NLP
® Agizdan Agiza Pazarlama,
® Markalasma

Krizden Cikma Firsatlan” konusuyla dogru-
dan pazarlamayt her yontiyle masaya yatr-
di. Programda genel oturumlann yami sira
her giin aralel oturum da gerceklesti-
rildi. DPID 2si 20 sektor profesyonelinin
katildigi konferansta oturumlarla birlikte
Kiitahya, Osmangazi, Yeditepe, Istanbul,
Marmara, Anadolu Universitelerinden og-
renci ekiplerinin kauldigi alye calismas:
da yer aldi. Atwlye galismasinin aynintilanina
gecmeden dnce genel hatlanyla konferans
programina goz atalim.

DPID Baskan: Sanem Oktar'in agilis konus-

DOGRUDAN PAZARLAMADA
ODUL ZAMANI

2'nci Dogrudan Pazarlama Odiilleri igin kayitlar 26 Haziran 2009 tarihinde
basladi. Dogrudan Pazarlama Iletisimeileri Dernegi (DPID) tarafindan
dizenlenen etkinlik kapsaminda, geleneksel pazarlama iletisimi disinda
alternatif mecralarin kullaniminin daha da artinlmasi hedefleniyor, 11 Eylil
2008 tarihine kadar Dogrudan Pazarlama Odltleri icin bagvurular alindi. Bu
basvurularin ardindan yapilan secimler sonucunda ddiller ise 15 Ekim'de
Borusan Oto Istinye'de térenle sahiplerine verilecek.

Jiride, Dogrudan Pazarlama Iletisimeiler Dernegi tyesi 5 kisi,
Reklamverenler Dernegi tyesi 2 kisi, Reklamcilar Dernegi'nden 2 kis|,
Rektam Yaraticilar Dernegi'nden 2 kisi, IDA'dan {Iletisim Danismanlg:
Sirketleri Dernegi) 1 kisi, IAB'den (Internet Advertising Bureau)'dan
1 kisi, Iletisim veya Isletme Fakiilteleri'nden 3 6gretim gorevlisi, medya
kuruluslarindan 3 kisi olmak Gzere toplam 19 kisi bulunuyor. Juri,
yarismaya katilan dogrudan pazarlama kampanyalarini dért ana baslik
altinda ve esit agirlikta deGerlendiriyor. Bu basliklar; strateji, yaraticilik,
uygulama becerisi ve sonug olarak siralaniyor.
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It is hard to
describe the

- it really has to
be experienced.

ydan
rlama

JORGEN ANDREASSEN reports from Istanbul, Turkey, where
direct and interactive marketing are flying into the future.

grown by an exceptional rate of
25 per cent! And it continues to
grow. TDMA members
themselves (mostly agencies
and their clients) represent, as
per the end of last September,
more than $400 million in
marketing expenditure (for a
copy of the study, please send
an email to: win@fedma.org

=~ | would be happy to send you
acopy).

Data protection

I should say a few words about
legislation. There is presently a
simple data protection
legislation in place. However, the
TDMA is to start a dialogue with
the Turkish Government this
year for more comprehensive
legislation. The same concept of
opt-out applies within the
current simple rules, but it has
to be pointed out that Turkey is
unigue when it comes to direct
marketing - it is a highly diverse
country, but the one thing which
is really exceptional is its events
and sales promotion campaigns.
Most of the FMCG companies
are using this communication
channel to get people
interested in their
new and/or
existing
products. It is
also worth
pointing out
that this is a
really great
channel for
data collection.
You might

think a sales promotion
campaign would not differ much
from one country to another. In
theory, no, but in practice ...
absolutely, yes!

Few competitors
It is hard to describe the warm
and welcoming atmosphere that
exists at a Turkish event - it
really has to be experienced. So,
iif you are keen to take part in an
enormous growth path,
developing the market alongside
few competitors, you should
definitely consider including
Turkey in your marketing plan.
As we are talking about
growth it should be mentioned
that Turkey had the same
recession as the rest of Europe
from 1999-2001. This could lead

Use recycled materials
whenever possible

Use ONEPOST for

independent postal

advice and management
and save on postage

us to think the Turkish would
experience the same growth in
direct and interactive marketing
we are expecting in the next two
years: at least 12 per cent.

Last, but ot least, please do
me a favour: encourage any
client you have to use/shift to
direct and interactive marketing
channels.

That is where the best
response can be enjoyed!

Good hunting!

Jergen Nygaard Andreassen Is
marketing and membership
manager, FEDMA

(Federation of European Direct
and Interactive Marketing.)
Email: jandreassen@fedma.org
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Last year, the Turkish direct
marketing association decided it
would be a great idea to host the
first-ever Turkish DM awards in
Istanbul.

Taking into account the hard
work of preparing, planning,
funding and executing such an
event, it was truty impressive how
they managed to get 126 entries,
and more than 250 people
attending the eventual gala dinner.
Impressive, to say the least,

Itis not a surprise that Turkish
people are very hospitable and
welcoming. Apart from waiting
three hours in passport control (),
my whole trip was just perfect,

If you ever have 2 business.
trip to istanbul, please contact the
director general of the Turkish
Direct Marketing association
(TOMA), Ayca Aytac, or the TDMA
president, Sanem Otar (pictured
abovel; both are really helpful.
They would also be more than
haopy to introduce you to some of
the key players in Turkey,

Marketing excellence

Let's get gaing on some facts:
Turkey has more than 70 million
pecole, which makes it the third

26 JanuarylFebruary 2009

DM and a magic carpet

largest Eurcpean country,

Generally, it has quite 3 small
direct mail market, mostly
because the Turkish Post hasn't
woken up to that business yet,
That said, compared with too
many other European countries,
Turkey has a highly innovative
mobile marketing market.

According to a study by the
World Federation of Mobile
Markeling in 2006, Turkey
ranked third in terms of
excellence in mobile marketing.
Turkeefl, the leading GSM
operator, has some excelient
case studies worth having a
look at.

GUEST AUTHOR - COUNTRY PROFILE

‘The financial sector and
FMCG companies are also doing
wel, something | was privileged
1o see and judge at the recent
awards night,

The availability of lists and
datais limited, aithough they
are not impossible to obtain,
There are list suppliers (owners)
present in the market, but the
fist broking industry is
completely lacking. That said,
one can only imagine what wil
happen in the next five years
- once the DM market really
settles in.

Talking of growth: Over the
past two years, the industry has

The availability
of lists and data

GERILLA PAZARLAMADA KRIZ BEREKETI

MARKETING TURKIYE [ Dergller]
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Yazili Medya

Interakif pazarlama ve verifabanina dayal
pazarlama hlzmetlermde yuksehg olacak
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Internet Medya

* Dernegimiz ayrica internet medyada da 29 kez haber olusturmustur. Bu haberlerin yani sira
farkli konularda olusturulan banner calismalariile de web sitemize trafik yaratiimistir.

* 01 Haziran 2008

* Haziran 2008

* Haziran 2008

* Temmuz 2008

* Temmuz 2008

* 05 Temmuz 2008
* 11 Temmuz 2008
* 21 Temmuz 2008
* 13 Temmuz 2008
* 01 Agustos 2008
¢ 01 Agustos 2008
* 01 Agustos 2008
* 01 Agustos 2008
* 01 Agustos 2008
e 27 Agustos 2008
* 23 Ekim 2008

* 24 Ekim 2008

Hirriyet iK Yenibiris-Dpid egitimleri
Cydd-Dpid egitimleri Hiilya Dergisi roportaj

Satis Noktasi Dergisi sayl 142 Dernek Tanitimi

Satis Noktasi Dergisi Sayi 143 DPID Bilgi Unv. Egitimleri
Satis Noktasi Dergisi Sayi 143 ist Per. Konf.

Gozlem Gazetesi (DP odilleri)
Turk.internet.Com (DP édiilleri)
My Ekran.Net (DP odiilleri )
Tekborsa (DP odiilleri)

Denge Gazetesi (DP oddlleri)
MediaCat Online (DP 6dilleri)
Portakal (DP oddlleri)
Marketing Turkiye (DP odulleri)
Turkmedya.com(DP édiilleri)

(Vatan Gazetesi Banner Calismasi) Ekim 2008
Media Cat (DP Yildizlari belli oldu)
Referans (DP 6duilii P&G’nin)

—




Internet Medya

* Aralik 2008 Marketing 2008Tirkiye (Youth Republic ilan)

* Aralik 2008 Marketing Turkiye ( J&B Haberi) DSM

* 24 Aralik 2008 (AU e-gazete) (Sifirin Altinda Marketing)

* 22 Aralik 2008 (AU e-gazete) Kriz DP ile asilir

* Ocak 2009 Medya Cat (DPID Gfk arastirmasi haberi)

* Ocak 2009 Medya Cat (DP Uyeler ile yapilan roportajlar)

* 14 Nisan 2009 Marketing Tiirkiye (DPiD’den Ziplatan Fikirler)

* 30 Nisan 2009 Media Cat online ( DPiD’e yeni bir liye )

* 03 Mayis 2009 Alhaber.com ( DPiD’e 41. {iye )

* 20 Agustos 2009 Media Cat online (DP Odiillerine basvurular siiriiyor )

* 25 Eylil 2009 Media Cat online ( DPID &diil gecesinin biletleri satista )
* 28 Eyliil 2009 Marketing Tiirkiye ( DPID Dogrudan Pazarlama Odiillerinde jiiri isbasinda )

—




Internet Medya
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DPID Dogrudan Pazarlama Odiilleri'nde jiiri igbaginda!

lan Pazariama Tletisimcileri Dernegi
(Nm)naﬁndanbuyi ; - ;

sona erdi. Gegen daha yods
ilgiyle kargilanan od:llzro:;n mpl;ﬂogl;i
bagvuru yapidi. Odidler, 15 Ekim'de
Eomsan (kn Istinye Binas! nda

Serhat =1
yapacags 9od¢ni bir trenle y||n basank
3jans ve misterilerine takdim edilecek.

itk kez il yapilan ve sektfwde
menn yaratan DPID
e e
n . n
¥ ki peen dofrcan rodn pcarams
k lanyla ﬂgi bilinirlik k

lann kal m.wmawmwmm
Odilleri, 15 Ekim'de sahiplerine verilecek.

Snkalunik

Mmlﬁh
Dogmpmrhvmodullm'mnhylhunbaswmhmdegederﬂme
siirecinde birgok yenilik var. Basvurular tamamen internet {izerinden,
vovevi.dpodulleri.com adresinden kabul edildi. Jirinin degerlendirme sistemini "6n
degerlendirme” (web izerinden) ve "ana degerlendirme” dlarak iki 1 olarak
gerceklestimmesi de Kler arasnda. Aynca DPID Dogrudan
Odileri'nde diger yansmalardan farkh olarak ajanslara ve misterik ik

isle igili birlikte od\.i veriliyor.
Yin y|ldm padaym a)ans ve mu;tmlmr- belw‘lqe:ek olan 18 kisilik jiri Gyeleri

nm Demnegi, Reklam Yaraticdan

Demegi, |m Demeg-, 1AB (Internet Bureau
dyeleri, aynca dgretim gomdl ile Media Cat ve Markeong Tirkiye dergilerinden
yedalier yer alyor.
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Baskili Islerimiz

* Dernegimizin kurumsal kimliginin gelistirilerek tim baskili islerde uygulanmasi icin ¢alismalar
yapildi. Dernegimizin iletisim ajansi olan ivme Direct tarafindan tim tasarim islerimiz
gerceklestirildi.

Konsept olusturma, grafik tasarim, basili isler

* DPID antetli fatura ve makbuzlar bastirildi.
* DPID antetli kagit ve dosyalar bastirildi.
* DPID tanitim brosiirii yeniden tasarlanarak basild.

Baskili Malzemeler

 DPID 2005-2007 yilinin faaliyetlerini iceren ilk Faaliyet Raporunu Mass Matbaanin sponsorlugu
ile basilarak 9 Haziran 2008’de 220 dernek Ust dlizey Uyesi, 75 basin Uiyesi ve tim dernek
uyelerine iki adet olmak tzere toplam 355 adet gonderim yapmistir.

* Dogrudan Pazarlama Odiilleri 2008 kitabi Mor Ajans sponsorlugunda 750 adet basilarak tim
Uyelere, yarismaya katilanlara, basina, akademik diinyaya ve dernek VIP listesine gonderim
yapimistir.

—
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Veritabani

* DPID icin olusturulan veritabani 1 kasim

20009 itibariyle 9,939 kisiye ulasmistir.

* DPID icin olusturulan veritabani Web
sitesinde yer alan e-bulten basvurulariile
veritabaninin zenginlesmesi saglanmistir.
Dernek ile iliski kuran herkes DPID

veritabanina eklenerek gelistiriimektedir.

Gonderilen e-blltenler ile de verinin gtincel

kalmasi saglanmaktadir.

—
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Dogrudan Pazarlama iletisimcileri Dernegi
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Dogrudan Pazarlama Odiilleri



Dogrudan Pazarlama Odiilleri

* Dogrudan Pazarlama konusunda bilinirlik
yaratmak, kavramlari yerlestirmek,
Dogrudan Pazarlama yontemlerinin
kullanilmasini tesvik etmek ve
uygulamalarinin kalitesini artirmak,
sektorde calisanlari ve hizmetalanlari

motive etmek ve 6zglin basarilari

belgelemek icin dogrudan pazarlama
projelerinin yaristigi dogrudan pazarlama

odulleri olusturulmustur.




Dogrudan Pazarlama Odiilleri

- Odiil komitesinin ana hedefi sektdre yakisan bir gece diizenleyerek hem
hizmetvereni hemde hizmetalanlari bir arada toplayabilmekti. Bunu gerceklestirirken
dernek Uyelerinin desteginden ve sponsorlarin tedariklerinden yararlanarak dernege
maksimum kazanc¢ elde edebilmek oldu.

* Odul calismalari sirasinda asagidaki isler gerceklestirildi;
« Oduliin kategorileri, icerigi, degerlendirme kriterlerinin belirlendigi tiizigu yazildi.
* Juri belirlendi ve jiriyi olusturacak Dernekler ile iliski kuruldu ve yazismalar yapildi
» Odiil web sitesi olusturuldu ve basvurularin bu siteden olmasi saglandi.
« Odiil téreninin organizasyonu planlandi ve tedarikgiler ile anlasildi.
+ Odiil icin 6zel tasarim yapildi ve Urettirildi.
« Odiil iletismi icin sadece dogrudan pazarlama kanallari kullarak bir iletisim plani hazirlandi ve uygulandi.
« Odiil iletisimi icin ayri bir veritabani hazirlandi ve segment iletisim plani yapild.
+ Odiil icin mekan ve yer sponsorlari bulundu ve sézlesmeler yapild.

* Yarismanin tlizigu, brosirl, davetiyesi tasarlandi ve basildi. Dizenli postalamalar ile hedef kitlelere
gonderildi.

* Odiiliin basin iletismi icin PR plani hazirlandi, basin biiltenleri génderildi.

* Juri i¢in bir buguk glnlik degerlendirme toplantisi organize edildi. Basvurular belirlenen gin igerisinde
degerlendirildi.

—




Dogrudan Pazarlama Odiilleri 2008

* Baskanhgini Eser Hakim’in yaptig1 6dil komitesi “Dogrudan Pazarlama Odiilleri” icin

yarismanin icerik ve altyapisini olusturmak amaciyla 15 genel toplanti gerceklestirdi.

* 1. Dogrudan Pazarlama Odiilleri, 22 Ekim tarihinde, Borusan Oto istinye’de
duzenlenen geceyle sahiplerini buldu. Toplam 126 adet projenin katildig1 yarismada,

13 kategoride 33 odul verildi.

* Yarismanin ilk yil hedefi 100 basvurunun saglanmasi ve 6dil gecesi icin 170 biletin
satilmasiydi. 22 Ekim 2008’de gerceklestirilen geceye 126 is basvurdu ve 204 bilet satisi
gerceklestirildi.

—




Dogrudan Pazarlama Odiilleri 2009

* Baskanligini Mehmet Alisan’in yaptigi 2. Dogrudan Pazarlama Odiilleri komitesi Ekim
2008’den itibaren calismalarina baslamistir. Buna gore;

* Kategoriler yeniden dizenlenmis,

* Ozellikle gelisen ihtiyaclara yanit verebilmek icin interaktif Pazarlama ve Etkinlik
Pazarlamasi kategorileri bu yil genisletilmistir.

* Turkiye'de ilk kez belirlenen kategoriler ile projelere yarisma firsati verilmistir.

* Degerlendirme kriterleri ve kategori bazinda nelere dikkat edilmesi hangi bilgiler
verilmesi gerektigi detaylandiriimisti.

* Her bir kategoriye katilimi kolaylastirmak icin bir 6rnek hazirlanmis ve bu web
sitesi ile tim ilgililere paylasiimistir.

* Yarisma oncesi tum katilimcilara acik olan ve kategorilerin katilimini
kolaylastirilmak icin bu yil ilk kez egitim dizenlenmistir.

* Odil kategorileri yeniden diizenlenmis

—




Dogrudan Pazarlama Odiilleri 2009

* Tum katilimlar belirlenen formatta web Uzerinden yapilacak sekilde oldukca
detyali bir web sitesi yapilmistir.
* Dogrudan pazarlamanin ana mecralarindan biri olan internet yogun olarak kullanilmistir.

* Turkiye'de ilk kez tiim slireclerin internet tzerinden tamamlandigi ve degerlendirildigi bir
sistem olusturulmustur.

« On Degerlendirme sistemi 3 ana grup tarafindan gerceklesecek sekilde
yapilandiriimistir.

* Dogrudan pazarlamanin gelisen ve uzmanlik gerktiren yapisindan dolayi bu yil ilk kez 6zel
meslek komiteleri olusturularak 6n degerlendirme sireci olusturulmustur.

* Pazarlama Dunyasindan baska bir dernek ile isbirligi yapilarak yaraticilig
desteklemek icin 6zel kategori yaratiimistir.

* Bu yil yine ilk kez Reklam Yaraticilari Dernegi ile yaraticilik 6duli verilmesine karar verilmis.
Bu slirecte RYD’nin secimi gecerli sayilmistir.

—




Dogrudan Pazarlama Odiilleri 2009
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Dogrudan Pazarlama Odiilleri 2009

* 2. Dogrudan Pazarlama Odiilleri, 15 Ekim
2009 tarihinde, Borusan Oto istinye’de
dizenlenen geceyle sahiplerini buldu.
Toplam 193 adet projenin katildigl
yarismada, 17 kategoride 47 odul verildi.

* Bu sene, basvuru kabul edilmeyen ve juri
tarafindan belirlenen “En Cesur Musteri”
odulini, dogrudan pazarlama sektoriine
yaptigi yatirimlarla Turkcell ald1.

* Sunuculugunu Serhat Hacipasalioglu’nun
ustlendigi gorkemli geceye, 280 kisi katildi.
Geceye, Fedma’yi temsilen, Uyelikten
Sorumlu Miudir olan Jorgen Andreassen de
katildi.

200
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Dogrudan Pazarlama Odiilleri 2009
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Tesekkurler

“Dogrudan Pazarlama iletisimcileri Dernegi”

www.dpid.org.tr




