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I Yonetim Kurulu I

20 Ekim 2005 tarihinde yapilan genel kurulda secilen
Yonetim kurulunun gorev dagilimi

* Ayse Eyuboglu (Trio) Baskan

« Sinan Gunal (PH) Baskan Yardimcisi
« Tanju Kaynarsoy (Major) Sayman

- Sanem Oktar (Tribal) Uye

- Ahmet Pura (Direct Com)  Uye

- Suleyman Satal (lvme) Uye

Pinar Ozdemir (Tequila) Uye (20 Ocak 2007’de istifa etti)
Murat Karamanoglu (Mapp) Uye (Yedek listeden YK’ya katildi)

Yonetim Kurulu toplam 37 kez toplandi.

—




I Profesyonel Yoneticiler I

10 Kasim 2005’te Ebru Yacan dernek sekreteri olarak ise
alindi.

12 Mart 2007°de Ayca Aytac dernek genel sekreteri olarak
goreve basladi.




I Komiteler I

Ik aylarda YK uyeleri komite baskanliklarini yiriitmus,
daha sonra komite icindeki aktif uyelerimiz komite
baskanliklarini devralmistir.

« Egitim ve Arastirma Komitesi — Emine Pura (Tribal)
» |letisim Komitesi — Mehmet Alisan (lvme)

» Uye lligkileri Komitesi — Murat Dumanli (Mr. Smoky)
- Tedarikgi lliskileri Komitesi — Mesut Ozalp (Ekom)

Etik komite tarafindan hazirlanan ve YK tarafindan son
sekli verilen Meslek Ahlak Ilkelerimiz, web sitesinde
yayinlanmistir.

—




I Uyeler I

Ik genel kurulumuz kurucu 12 sirketin katilimi ile yapilmistir.
Kurucu Uyeler

.« 4P

* Direct Com

- DMC (DM Partner olarak isim degistirdi)

*  Ekom

- lvme

«  Major

* Mapp

* Project House

« SPS (Temmuz 2007’de faaliyetine son verdi)
« Tequila

« Tribal

- opd

—




I Uyeler I

ki yillik faaliyet doneminde toplam 36 sirket ziyaret edilmis,
17 yeni uye kazaniimigtir.

Kurulus sonrasinda katilan uyeler
Kasim 2005

« Spar Turkey

*  Mr. Smoky

* Ogilvy One

Mart 2006

* Arta

Eylul 2006

« Medusa + (Mayis 2007°de istifa etti)

—




I Uyeler I

Ocak 2007 Temmuz 2007
*  Dimar - ADD

Mart 2007 *  Proximity

+ PM Promosyon Agustos 2007
Mayis 2007 * Lucky Eye

*  Credo Danigmanlik

« Response Direct (Gozlemci Uye) Toplam uye 27

- Interdirect Asil| . 25
Haziran 2007 Gozlemci : 2
*  Plus Event

* Uniclub

« DSM

- Dataprofil (Gézlemci Uye) m

—




I Egitim Faaliyetleri I

2006 — 2007 doneminde dernek merkezinde u¢ donem
temel eqgitim programi verilmigtir.

Hedefimiz
- Dogrudan pazarlama ajanslarinda calisanlar
* Reklamveren sirketlerde pazarlama bolumu calisanlari

Amacimiz

 Bilgi seviyesini artirarak hizmet kalitesinin yukselmesine
katkida bulunmak

* Reklamvereni egiterek talep etmesi gereken hizmet
konusunda bilincini yukseltmek
ﬁ!i‘l

—




I Egitim Faaliyetleri I

29 Nisan — 3 Haziran 2006 Bahar Egitim Programi (11 Egitim)
Katilim : 64 Kigi

Program

- Pazarlamanin Atar Damari : Dogrudan Pazarlama
- Satis Noktasinda Pazarlama

- Sahada Pazarlama ve Etkinlik Pazarlamasi

* Veri Tabani Olusturma ve Yonetimi

- Musteri lligkileri Y6netimi

- Interaktif Pazarlama

- Promosyonel Pazarlama

- Dogrudan Postalama ile Satisi Artiracak 10 Teklif
- Cagr Merkezi Hizmetleri

« Dogrudan Pazarlamada Farkllik Yaratmada Yaraticilik

- Kigiik Bitgelerle Sihirli Sonuglar : Atélye Calismasi m

—




I Egitim Faaliyetleri I

07 Kasim - 16 Aralik 2006 Guz Egitim Programi (12 Egitim)
Katilim : 67 Kigi

Program

- Pazarlamanin Atar Damari : Dogrudan Pazarlama

- Pazarlama Stratejisi Iginde Dogrudan Pazarlamanin Yers
- Satis Noktasinda Pazarlama

- Sahada Pazarlama

* Veri Tabani Olusturma ve Yonetimi

- Musteri lligkileri Yonetimi

- Interaktif Pazarlama

*  Promosyonel Pazarlama

- Dogrudan Postalama ile Satisi Artiracak 10 Teklif

- Cagr Merkezi Hizmetleri

« Dogrudan Pazarlamada Farkllik Yaratmada Yaraticilik m
« Kucguk Butgelerle Sihirli Sonuclar : Atolye Calismasi

—




I Egitim Faaliyetleri I

25 Nisan — 30 Mayis 2007 Bahar Egitim Programi (10 Egitim)
Katilim : 56 Kigi

Program

- Pazarlamanin Atar Damari : Dogrudan Pazarlama
- Promosyonel Pazarlama

« Etkin Cagri Merkezi Yonetimi

- E-posta Yoluyla Pazarlama

« Market Aktiviteleri Yonetimi

- Etkin Proje Yonetimi

- Dogrudan Pazarlamada Yaraticilik

*  Mobil Pazarlama

MPI Izinli Kampanyalardan Cekinmeyin
- Arama Motoru Pazarlamasi

—




I Egitim Faaliyetleri I

2007 yihinda Hilton Otel'de iki buyuk toplanti duzenlendi.

MPI Cekilis Yonetmeliginde Yenilikler
24 Ocak 2007

MMI ve Marketing Turkiye igbirligi ile

MPI Genel Muduirti Ihya Balak ve bolim yoneticileri
konusmaci olarak katildi.

Katilim : 132 kisi




Marketing

Institute




I Egitim Faaliyetleri I

Andy Owen ile Dogrudan Pazarlamada Yaraticilik
16 Mayis 2007
Bilet satisi Biletix ile

Yurtici Kargo ana sponsor
Katilim : 92 Kigi
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I Egitim Faaliyetleri I

FEDMA, Bruksel, 30 Agustos 2007
Turkiye’de Dogrudan Pazarlama Sektoru




I Marketingist Fuar ve Konferansi I

Amaclarimiz

- DPID’in bilinirligini artirmak

« Dogrudan pazarlamanin kitlesel mecralara gore
ustunluklerini vurgulamak

* Dogrudan pazarlama kanallarinin dogru ve efKili
kKullanimini anlatmak

- Mdusterileri DPID Uyeleri ile calismaya tesvik etmek
- DPID Ulyelerinin birlikteliklerini artirmak




I Marketingist Fuar ve Konferansi I

TIFAS 2005, 2006 ve 2007 yillarinda DPID’e bedelsiz

stand alani tahsis etti. 2007 ve 2007 yillarinda yine
bedelsiz Forum Alani verildi.

DPID liyelerine indirim saglandi, DPID’e katki pay! 6dend.i.

DPID YK Baskani Danisma Kurulu'nda




I Marketingist Fuar ve Konferansi I

27-30 Ekim 2005

DPID Tarafindan Diizenlenen Konferanslar

- Promosyonel Pazarlamada Basarinin Anahtarlari

- Dogru Raf Yonetimi igin Teknikler

« Her Yonuyle Tanzim Teghir (Panel)

- Tuketicilerle Ylizylze iletisimde Etkili Yontemler

- Etkili B2B Uygulamalar

- Sanal Ama Gercek, Rekabette Interaktif Pazarlamanin Yeri (Panel)
- Kucguk Butgelerle Sihirli Sonuclar (Atolye)

—




I Marketingist Fuar ve Konferansi I

28 Eyliil - 01 Ekim 2006

DPID Tarafindan Diizenlenen Konferanslar

- Pazarlama iletisiminde Gecmisi Bilmek, Gelecedi Gérmek

- Dogrudan Pazarlamada Olgiimleme Ydntemleri

- Sadakat Programlari ve Olglimleme

- Etkilesimli Pazarlamada Olglimleme (Panel)

- Dogrudan Pazarlama Sektériinde Ajans Musteri lligkisi (Panel)
- Kucguk Butgelerle Sihirli Sonuclar (Atolye)

Forum Alani

Fuarda standi olan sirketler ilging vaka analizleri sundu,
ayrica U¢ kere DPID sunumu yapildi.

—




DOBRUDAN

TURKISH
PAZARLAMA

DIRECT

MARKETING iLETISIMCILERI

i ASSOCIATION
e

DERNESI
==

g e =
ot T - el
R 3 AR )
SN ] @ 0
g s e el =
\
L ]
|

- D

k=t

',\_ﬁ . .
< 'L. | A
_i

l-lft‘ i “_4_ .

L ‘e- L _l-’" (i (T
l_f_‘ T ) - ros

ig ' \RLAMA

Tisly
JERNgg, SRl



b

“eibirli oA ALAN
nirt
Sonuclar

yuzyiize )
R yuzge yu

- ileti Sl

% : DPID

FORUM




I Marketingist Fuar ve Konferansi I

20-23 Eylul 2007

DPID Tarafindan Diizenlenen Konferanslar

- Satig Noktalarinda Tuketiciyi Yakalamak

- Bes Duyuyu Etkileyen Pazarlama : Etkinlik Pazarlamasi
- Blogging Pazarlamanin Neresinde

- Kucguk Butgelerle Sihirli Sonuclar (Atolye)

Forum Alani

DPID Uyeleri ortak bir calisma ile farkli sektorleri ele alarak dogrudan

pazarlamanin etkisini anlatan sunumlar yapmislardir.
«  Otomotiv sektoru

Bankacilik ve sigorta sektoru
Perakende magazacilik sektoru

Insaat ve Yapi malzemeleri sektori ®
Telekomunikasyon sektoru ﬁm

—
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I Pazarlama Zirvesi I

Management Center Turkiye ve Eventus tarafindan
duzenlenen Lutfi Kirdar'da duzenlenen Pazarlama
Zirvesi'nde DPID’e bedelsiz stand alani verilmistir.

DPID uyelerinde fuar alanina katilimda indirim
saglanmistir.
8-9 Aralik 2005 6. Pazarlama Zirvesi

7-8 Aralik 2006 7. Pazarlama Zirvesi
o6-7 Aralik 2007 8. Pazarlama Zirvesi

2008 yilinda duzenlenecek olan 9. Pazarlama Zirvesi'nin
fuar bolumu Rumeli Salonu’na tasinarak genisleyecektir.
DPID’den katki beklenmektedir. m

—




I Istanbul Perakendecilik Konferansi I

17 Mayis 2007°de Cevahir Otel'de duzenlenen konferansta
DPID konferans destekgisi olarak yer almis ve stand
acmistir.




I Uye Toplantilari I

ki yillik faaliyet doneminde ortak sorunlari tartismak,
cozum uretmek, sektorde uzman kisilerin goruslerini
dinlemek ve uyeler arasi kaynasmay! artirmak amaciyla 10
toplanti duzenlenmistir.

Yemekli Toplantilar

- 30 Kasim 2006 U Baltalimani Tesisleri

« 06 Subat 2006 Mabeyin Restoran — Fatos Karahasan

- 07 Mart 2006 DPID Sarap Tadimi — Kayra Saraplari

* 04 Mayis 2006 SPS — Can Baydarol, Abdurrahman Aruman
« 15 Aralik 2006 Bridge Restoran — Yeni yil yemegi

- 01 Haziran 2007 Peysage Restoran

—







I Uye Toplantilari I

Sektor Sorunlarina Yonelik Toplantilar

Sahada ve satis noktalarinda pazarlama faaliyeti yuruten
sirketler toplanarak eleman egitimi, istihdam, taban fiyatlar,
teklif verme sekilleri ve bazi kaynaklarin ortak kullanimi gibi
sorunlari tartismislardir.

13 Haziran 2006 Surmeli Otel
« 28 Mart 2007 Lares Park Otel

Bu toplantilarin internet tabanli pazarlama ve etkinlik
pazarlamasi gibi diger uzmanlik dallarinda da
duzenlenmesi planlanmistir.

—




I Uye Toplantilar I

Yillik Degerlendirme Toplantisi
- 9 Kasim 2006 Bridge Restoran

Yonetim Kurulu ve komiteler bir yillik faaliyetleri hakkinda
sunumlar yapmis, daha sonra canli muzik esliginde
eglenilmistir.




I Uye Toplantilari I

Tanisma Toplantisi
- 2 Agustos 2007 DPID

Mayis — Temmuz 2007 doneminde uye olan 9 sirket

kendilerini tanitmig, John Caples International Awards

hakkinda bilgi verilmistir.




I Arastirmalar I

Sektor Buyuklugu Arastirmasi

Amac : Dogrudan pazarlama sektori blyikligi konusunda saglikli
bir tahmin yapmak

Yontem : DPID uyelerine soru formlari gonderilmis, cevaplar anonim
olarak degerlendirilmistir.

Faaliyet alanlari, sirket cirosu, bir onceki yila gore ciro artisi, bir
sonraki yil icin buyume beklentisi ve sektorle ilgili toplam ciro tahmini

sorulmustur.

- 2005 yili DP sektdrii biyiikligi 300.000.000 $
- 2006 yili DP sektdrii bilyiikliigi 400.000.000 $

—




I Arastirmalar I

Marketingist Degerlendirme Arastirmasi

Amac : DPID’in faaliyetlerini degerlendirmek, standi olan Gyelerin
fuardan memnuniyetlerini dlgmek ve bir sonraki yil igin oneri
gelistirmek

Yontem : Fuarda standi olan ve olmayan Uyelere iki ayri soru formu
uygulanmigtir. Gorugsmeler telefonla ya da yuzyutze yapilmistir.

Zaman : Ekim 2006, Ekim 2007

Sonugclar Tifas ve Marketing Turkiye ile paylasiimaktadir.

—




I Arastirmalar I

Fiyat Arastirmasi

Amac : Satis noktalarinda uygulanan sireli kampanyalarda taban
fiyat belirlemek

Yontem : Hayali bir kampanya briefi hazirlanmis, sirketlerin bu
kampanya i¢cin musterilerine verecekleri fiyati belirlemeleri
istenmistir. Sonuclar anonim olarak degerlendirilmistir.

Zaman : Haziran 2006 Sidrmeli Otel Sektor Toplantisi




I Arastirmalar I

Ucret Arastirmasi

Amac : DPID lyesi sirketlerde farkli kademelerde calisan personele
odenen ucretleri saptamak, Uye sirketler arasinda dengesizlik
olmasini onlemek

Yontem : Sirket yoneticilerinin doldurduklari formlar anonim olarak
degerlendirilmistir, sonuclar arastirmaya katilan tyelere dagitilmistir.

Zaman : Aralik 2006

—




I Arastirmalar I

Eqitim Programi Degerlendirme Arastirmasi

Amac : Katiimcilarin egitimlerden memnuniyet derecesini dlgmek.

Yontem : Her egitimin sonunda katilimcilar egitmeni, konunun
islenigini, egitim mekanini 5 uzerinden puanlamiglardir.

Ug egitim dénemi icin ortalama puanlar :
- Bahar 2006 4.4 Puan

« Guz 2006 4.7 Puan
« Bahar 2007 4.5 Puan




I Arastirmalar I

Eqitim Programindan Beklentiler Arastirmasi

Amac : Dernek uyelerinin egitimlerden beklentilerini 6lgmek.
Talepler dogrultusunda egitim programini yeniden sekillendirmek

Yontem : Egitimlere katilan DPID Uyeleri ile anket yapiimistir.

Zaman : Ocak 2007




I lletisim Calismalari I

Konsept Olusturma, grafik tasarim, basili isler

Dernek icin olusturulan iletisim konsepti, fuarlar, egitim programlari ve
konferanslar icin uyarlanmis, ilanlar, posterler ya da standlar icin grafik
tasarimlar yapilmig, basili igler uretilmistir.




Klcuk Butcelerle

Sthirll
sSonuclar

Atolye Calismasi

Gergek bir vaka uzerinde

calisacak olan bu atolye, alternatif Kuclk Butcelerle

Sihirli Sonuclar

Atolye Calismasi

mecralann etkili kullanimi konusunda
pazarlama yoneticilerine

yeni ufuklar agacak

DPID KATILIM BELGESI

Katilat
* Pazarlama mudirien

* Urun yoneticilen

Sayin

* Strateik planlamacilar

23 Eylil 2007 Pazar giini Marketingist'te

gerceklestirilen DPID Atélye Calismasi'ni
basariyla tamamladiniz.

23 Eylul 2007 Pazar
Saat 11:00 -16:50

Heybeli Salonu

Katiliminiz icin tesekkiir ederiz.
Moderator: Haluk Sicimodlu

leri Dernegi
iation

Derned @ 0oiudan Pazariama i
Turkish Direct Marketin







I lletisim Calismalari I

ilan ve banner calismalari

DPID’in kurumsal tanitimi, etkinlikler ve egitim programlari icin ¢esitli
ilan calismalar1 yapiimistir.

llanlarin cogu sponsorluk kapsaminda bedelsizdir ya da indirimli
tarifeden fiyatlandiriimigtir.




M i i l i P | " www.dpid.org.tr
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Zincir magaza ve petrol dagitm sirketier yetkiiie,
kredi karti yonetiilerine
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ANAY OWEN ile

Hedef kitlenize doGru
. MEesAjl iletvenin en erkili
YOLUNU, TARTISMA YARATAN
sozleriyle GUNDEME GELEN
. Andy Owen'dan

- dinlemek icin yeRiNizi AlN.

Masterclass - 1
Hayranlik yaratacak
kampanyanin sizinki
olmasini istemez misiniz?

-

~ Masterclass -2
s Etkili ve sattiran
metin yazimi.

16 Mayis 2007
Istanbul Hilton Oteli Balo Salonu

o

yurticicargo
i o :.:‘ .
0T poeathue SPSQ odiect [ENNE]  e—

www.dpid.org.tr 0212 212 85 37

ANGY OWEN ile

Dod¢Rrudan Pazarlamada
“YarATICILIK”

www.dpid.org.tr

Andy Owen ik

Dogrudan Pazarlamada www.dpid.org.tr

"YaratICIllk" 16 Mayis 2007
Istanbul Hilton Oteli Balo Salonu

Andy Owen ile
Dogrudan Pazarlamada “Yaraticilik’ 4
konulu toplantimizi onurlandirmanizi dileriz.

ya 0212 212.85 37

Yer :lstanbul Hilton Oteli Balo Salonu
Tarih : 16 Mayis 2007
Saat :14:00 - [7:00 Davetiye | kisiliktir.




lletisim Calismalari

Haber ve Roportajlar

Dernegin kurulus amaci, misyonu ve vizyonu, sektorel konulardaki
goruslerimiz, yurutulen etkinlikler hem basili, hem de dijital mecralarda
haber olmustur. Bunu i¢cin medya ziyaretleri yapilmis, basin bultenleri
dagitilmis ya da ozel roportaj calismalari yapiimistir.

Ayse Eyiboglu
DPID Yanetim Kurulu Bagkani

DPID'i yogun giinler bekliyor
“Sekforimiz 2005 yilinda son derece anemli bir gelis-
me yosads; bir meslek rgiifiine kavustu.

Kitlesel mecralar disinda pozarloma iletisimi hizmeti
veren sirketler sektdr ici iletisimi giiclendirmek, sorun-
larna ortak ¢ozim iretmek, hizmet kolitesini yitksel-
mek ve haksiz rekabeti dnlemek gibi amaclarla bir
araya gelerek bir yillk bir 6 calismanin ordindan
DPID'i (Dogrudan Pazarloma Iletisimcleri Dernegi)
kurdular. Eylil 2005'te sektdriin dnde gelen 12 sirke-
fi torofindan kurulon DPID, yil sonunda onbes iiyeye
ulash. Ayrica dernek yopilanmasini tamamlad; ofisi ve
web sitesi (www dpid.org.tr) acld. Gerek yeler arost
iletisimi artirmak, gerekse sektdrle baglantlarim kuv-
vetlendirmek adina adimlar atmaya boslad. Dernek

olarak sosyal paydaslanyla (sektdr dernekleri, sektor
calisanlary, basin, devlet kurumlan, vb) ilefisim ve i
birliklerini giindeme aldi ve bu paydaslara DP
misyonunu akiormaya baslads. Ayrica, DPID, Dogru-
don Pazarloma denince hemen akla gelen ve sekfdr
hakkinda en kapsamli bilgiyi dreten sivil toplum drgi-
1ii olmak icin calismalarini planlamaya baslad. B kap-
samda, sekfdre yonelik egitim ve orashrma program-
larimn hazirlig baslads. Bu calismalar kapsaminda der-
nek faaliyet alanlanna giren konularda is fanimlarinin
yapilmasi, sekidr biyiklikliginin belirlenmesi, sek-
tor cahsanlarinin efjitimi, sekfér icin stratejik konular-
da arashrma, bilgi drefimi, mevzuat takibi ve olusumu-
na katk gibi ncelikler belirlendi.

Sektorimiz ¢ok hizh bir bisyime icinde, 2006 yiinda
bu biiyime devam edecek. 2006 yil igin DPID'in cok
yotjun bir is plam vor. Sektérdeki kovram kargasasina
son verilmesi, uygulomalarla ilgili yosalardaki bosluk-
lann zerine gidilmesi, efjitim programlarinin hayata
geirilmesi, meslek kurallarina uyulmasinin saglanmo-
st gibi konularla ilgilenecegiz. Tim bunlort yaparken
pazarlama iletisimi sekiriindeki diger meslek kurulus-
lars ile yogun bir ishirligi icinde olmay: hedefliyoruz.
Buna ek olarak Gye sayimizin arfmasi ve DPID stan-
dortlan ile meslek ahlak ilkelerinin yayilmosi da Gnem-
li hedeflerimiz arasinda. Ayrica, efitim ve arastrma
programlonmiz sayesinde sektdrdeki bilgi ihtiyocmi
karsilamay: ve Dogrudan Pazarlama sektdriiniin sog-
ikl diinyadaki trendlere uygun gelisimine kotkida bu-
lunmay1 hedefliyoruz. Ozellikle pazarloma sektéri icin
de ortak bir Dogrudan Pazarlama tanimina ulasiimasi,

reklamverene Dogrudan Pazarloma’nin kupsummln ve
(oo dah et oolablabinas b

deki gereksinimlerinin ve yohrimin geri doniisii konu-
lanndaki etkinliginin dn plona akanlmast amaglaniyor.
Bu kapsamda her tirli ishirligine girerek Dogrudan
Pazarlama'min yaygin kullanimi ve etkinligini kartopu
etkisiyle artirmay hedefliyoruz.”

DPID nicin kuruldu?

DPD Eylul 2005'te kuruldu. Kilesel ilefisim di-
sndoki fim pazarlama iletisimi kanallarini
kullanan / bu alanda hizmet veren sirketleri
opor. e ol s, o

promosyonel pcmrlama, eﬂ(lleslmh pamria—
mo, veritabanina dayali pazarloma, dogru-
postalama, internet tabanl pazarlamu
mobil ! cagn merkezi hizmetl
Esos faoliyet konusu olarak bu alanlarin en az
birinde hizmet veren ve dernegin &ngdrdi
standartlara uyan sirkefler DPID'e iye olob? -
yorlar.

Aralk 2005 itibariyle dernegimize ye 15 sir-
ket var. Bunlar 4 P, Direct Com, DMC, Ekom,

, Major, MAPP, Mr-Smoky, Ogilvy One,
Pro;edHouse Spar, SPS, Tequila/lstanbul, Tri-
bol ve Trio.

iz kurulah gok olmadi. Vizyon, stan-
D) programlan ve: knynakler. o

liyoruz. Amacimiz 2006'da uluslararas: or-
Klor kurmak.

D sektdriin bisyimesi, hizmet kalitesinin yikseltilmesi, egitim ih-
in karsilanmasi, bilgi akist saglanmas, hizmet alanla hizmet
arasinda saghkl bir iletisim kurulmasi, meslek kurallarinin

olusturulmosi ve denetlenmesi, haksiz rekabete karsi mijcadele edil-
si gibi gok Gnemli misyonlar dstlenmistir.

yih egitim programlari Gzerinde cull;lyeruz Bu egitim prog-

ok ancelikle yukarida séz0ni efigimiz faaliyet alanlan il ilg-

femel egifimleri kapsayacak. Ayrica pclne“uf ve atdlye cahsmala-
do dizenleyecegiz.

erimizi ve egitim programlarimizi web sitemizde yayinla-
Detaylr bilgileri www.dpid.org.tr adresinden izlemek

DPID @ DPID

Why was DPID established?

DPID was established on September 2005.
The association aims to cover/represent all of
the service providers in various marketing
communication channels except mass media.
We can name these channels as event marke-
ting, retail marketing, field marketing, promo-
fional marketing, inferactive markefing, data-
base marketing, direct mailing, mobile marke-
fing and call center services/telemarkefing.
Any company, that has services in these fields
can be a member of DPID, as long as it provi-
des DPID service and membership standards.

DPID has 15 member companies as of Decem-
ber 2005. These are: 4 P, Direct Com, DMC,
Ekom, ivme, Majér, MAPP, Mr-Smoky, Ogilvy
One, Project House, Spar, SPS, Tequila/istan-
bul, Tribal and Trio.

It has not been so long since DPID was estab-
lished. But we initiated our international con-
nections with our worldwide counterparts cor-

igi yapabilecegimiz kurumlari in- (Turkish Direct Marketing As- respondents in Turkey. Our aim is fo seek and

form international partnerships within year

2006. We are now analysing vision, stan-

dards, training programs and resources of
possible organisafions that we can cooperate.

DPID has clear missions: Develop the market, increase the servi-
ce level standarts, help to educate the stakeholders of the sector,
establish a sound communication channel between the buyer and
the service provider, set the ethical standarts and fight against
unfair competition.

We are still working on the 2006 Training Programs of DPID, But
it is crystal clear that the programs will address the issues stated
in our mission. Apart from the training programs, we are also
planning to organise workshops, panel discussions and semi-
nars.

We will publish all of our events and training programs on our
web site. In depth information on DPID activites can be followed
from www.dpid.org.tr

Ayse Eyiiboglu
DPID Baskam

Hangi hizmet
kimden alinacak?

Son derece hizli biiyiiyen
dogrudan pazarlama sektd
riinde yeni kurulan bir der-
nek olarak 2006 yilinda
DPID'i cok dnemli sorumly-
. luklar bekliyordu. Sektérde
ciddi bir kavram kargososi vardi. Reklamveren hangi
hizmeti kimden alacagini, sirket secerken neleri sorgula-
mosi gerektigini bilmiyordu. Yeterince uzmanligi olma-
yan sirketlerin verdikleri niteliksiz hizmetler piyasayr kir-
lefiyordu. Etik kurallara dikkat edilmiyordu.
12 sirket tarafindan kurulan ve Gye sayisi 2006 sonun-
da 17'ye ulosan DPID, dncelikle dogrudan pazarlama
hizmeti veren sirketlerin kendi icinde iletisiminin saglan-
mast, sorunlanni paylasmasi, ortak cozim yollan iires-
mesi aisindan cok Gnemli bir islev yiiklendi. DPID dog-
rudan pazarlamay: genis anlomda kitlesel iletisim disin-
da yiiriitilen tim pazarlama ilefisimi faaliyetleri olarak
tammliyor. Bu anlamda veritabanina dayal pazarlama,
dogrudan postalama, etkilesimli pazarlama, internet ta-
banh pazarlama, mobil pazarlama, cagn merkezi hiz-
mefleri, promosyonel pazarlama, etkinlik pazarlamas:,
sahs noktalarinda pazarlama ve sahada pazarlama alan-
lorinda faaliyet gostererek pazarlama iletisimi hizmefi
sunan sirketleri temsil ediyor. Bu faaliyet alanlar birbi-
rinden ¢ok farkh uzmanliklar gerekiirse de orfak sorun-
lart ¢ok fazla.
DPID 2007'de bu ortak sorunlarla miicadele efmek icin
uyelik yapisim giiclendirmeyi hedefliyor. Bir yandan da
Uzmanhk Cahsma Gruplan olusturarak farkh faaliyet
alanlarina iliskin yasal konular, hizmet kalitesinin yik-
selfilmesi ve eiifim ihtiyaanin karsilanmast gibi konular-
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Haber Ekler interaktif Servisler

Bilgi

] = Uyeler , Oye olmak igin E-is

29 Ocak 2007
Pazartesi 09:25
“ ™ istanbul 10°C
Tribliniin mesaji
A= DUNYANIN GUCU ELiNiZDE
ANASAYFA Ekonomi
English
catar db 4 Onceki Haber Sonraki Haber »

Geng Hiirriyetim

Milli Piyango, cekiliste pahali SMS’e fren
koydu

Ceyhun KUBURLU

26 Ocak 20!

Ankara

Ege

Son Dakika sirketlerin tiiketiciye yonelik diizenledigi kampanyalara katiimin

Giindem daha cok SMS yoluyla olmaya basladigini séyleyen Milli Piyango

Avrupa Birligi idaresi Genel Miidiirii Ihya Balak, yilda 600 sirketten fazlasinin bu

2 tiir kampanyalar diizenledigini ve yiizde 50’den fazla katihmcinin

Pinya SMS yoluyla sansini denedigini belirtti.

Ekonomi

Piyasanet Balak, "Eskiden tuketiciler Sana’nin kulakgiklarini biriktirip posta ile

Spor emh cekilislere katirilirdi. Teknolojinin gelismesiyle birlikte gekilislere SMS
yoluyla basvuruluyor. Ancak burada tiiketici magduriyeti olusuyor. Bunu

Yagam engellemek icin SMS tarifelerinde yeni uygulamalara gittik" dedi.

Teknonet —
STANDART SMS BEDELI: Bazi kampanyalarin SMS yoluyla yapildiini belirten Balak, "Ancak

Kiiltiir Sanat gbénderilen SMS’lerin licreti GSM sebekelerinin belirledigi tarifelerin gok daha ustiine gikiyordu. J
Vani Alfivanlamavie SMSTi kamnanvalarda SMS hedeaelinin oaneratariin farifecivlie cinirlandirdile
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PAZAR lAMA FATOS KARAHASAN

e %y

karahasanf@e-kolay.net

DOGRUDAN PAZARLAMANIN DOGRULARI

Dogrudan Pazarlama pazarlama ustasi. Dogrudan etkileyici bir metnin ise yaradigy
fletisimcileri Dernegi, birlikte pazarlamada, brosurin yalnizca unutulmamasi gerektigini hatirla
¢alisan ve Ureten bir platform bilgi vermesi, mektubunsa satis Once saticilik, sonra sanat diyer
durumunda. Gegen yil, dernek yapmast gerektigini, ikisinin asla dogrudan pazarlamacilarin daim
temsilcileriyle bir aksam yemeginde  karistirllmamasi ve asla isme yazil yapilanlan test etmek zorunda
beraber oldugumuzda, ciddi bir olmayan bir mektubun oldugunu soyledi. Dogrudan
egitim programi hazirhgr icinde gonderilmemesi gerektigi pazarlamacilarin herkese degil,
olduklarini anlatmislardi. Bu yil, gerceklerini hatirlatti, Zarflarin yalnizca trlinii satin alacak kisil
egitimlere basladilar ve hemen acilmasin saglayabilecek sihirli yonelik ¢alistiklar icin, uzun
dogrudan pazarlama konusundaki kelimeler olarak “nihayet, sonunda, metinler yazmaktan korkmamal:
yetkin bir isim olan Andy Owen’t ..artik siz de, kutlanz, size o6zel vurguladi. Herkese de,
[stanbul'a getirerek, bir workshop davet, bedava, hediye, gizli ve miuisterilerinin paralarini ziyan
diizenlediler. kisiye ozel” ifadelerinin ise etmemeleri i¢in reklamciligin

Owen, gercekten iyi bir yaradigina dikkat ¢ekti. Ttim ustalart Claude Hopkins, David
konusmaci, ne dedigini, ne malzemeyi hazirlarken, yazi ustahig Ogilvy ve John Caples’i
yaptgini iyi bilen bir dogrudan veya carpict gorsellerin degil, okumalarint salik verdi.

—




I lletisim Calismalari I

Ekler

Media Cat ile Mayis 2006 ve Mayis 2007°de iki kez dogrudan
pazarlama eki yapiimistir.

MediaCat

MediaCat'in Gcretsiz ekidir.
1
~,// | A
|
4
.- 4

Simdi
dogrudan
pazarlama

zamani!

DOGRIOI A1
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Web sitesi
www.dpid.org.tr Ekim 2005°ten beri yayindadir ve surekli

guncellenmektedir.
@

I Ana Sayfa
Hakkimizda
Faaliyet Alanlar
Haberler

Meslek Ahlak ilkeleri

Uyelerimiz

Editimlerimiz Dogrudan Pazarlama Marketingist'te Masaya Yatirihyor...

Linkler 20-23 Eylul tarihleri arasinda Tiyap'ta gergeklegecek olan Marketingist'in destekleyici
kuruluglanndan bir alan DPID, galigmalanna son hizla devam ediyor.

Bize Ulasin

Dogrudan pazarlamanin marka iletisimindeki dnemi ve gicl 3. Salon'da Dogrudan Pazarlama
E-Biilten iletigimcileri Demedi (DPID) Forum Alani'nda tartigilacak. Otomotiv, finans, perakende, ingaat ve
telekominikasyon sektirlerinin ele alinacad oturumlarda farkh yontemler émeklerle sunulacak,
hedefler ve sonuglar incelenecek. Dogrudan pazarlamay yeterince kullanmadiinizi
digindyorsaniz veya bagka neler yapabilirim diye merak ediyorsaniz bu oturumlan kagirmayin.

Devami icin tiklayiniz.

Fedma Seminerine Andy Owen ile "Dogrudan Sektirel Sorunlan
Katildik... Pazarlamada Yaraticihk” Tartismak Icin Toplandik...
seminerini gerceklestirdik... ‘
30 Adustos gind Fedma’nin Dpid gatisi altinda, yasadidimiz
{(Federation of European Direct |15 Mayis 2007 tarihinde, Yurtigi | bir takim sikintilarin saghikh bir
and Interactive Marketing) Kargo'nun ana sponsorludunda | ortamda tartisilmasi ve gozim

Britksel'de bulunan merkezinde |*andy Owen ile Dodrudan dretimine yonelik, 28 Mart'ta,



http://www.dpid.org.tr/

I lletisim Calismalari I

Veritabani

DPID igin olusturulan veritabani Eyliil 2007 itibariyle 9149 kisiye
ulagsmistir.

E-Bulten

Ocak 2006’da uyeler arasi haberlesmeyi saglamak igin yayinlanmaya
basladi. Daha sonra tum veritabanina gonderilmeye baglandi.
Bugune kadar 15 kere aylik haber bulteni gonderildi.
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‘ Dogrudan Pazarlama
iletisimcileri Dernegi
Turkish Direct Marketing Association

Merhaba Ozgir Elgim,

Dogrudan pazarlama sektdorinin saghkl biyimesine katkida bulunmak ve itibanni artirmak adina
yirittigimiz galigmalar meyvalanni vermeye bagladi. DPID, TOBEB Medya ve iletisim Meclisihe
davet edildi. Buna ek olarak FEDMA 30 Agustosta yapilacak konferanslanna dernedimizden bir
kisiyi davet ederek Tirkiye'de dodrudan pazarlamanin durumu ve gelecedi konusunda bir konugma
yapmarnizi talep etti.

Sicak yaz aylanni sonbaharda bizi bekleyen yogun takvimin hazirhklan ile gegiriyoruz.
Sevgilerimizle,

Dogrudan Pazarlama lletigimeileri Demegi
Yanetim Kurulu

DPID, TOBB Tiirkiye Medya ve iletisim Meclisi'ne Uye Oldu...

DPID olarak, TOBB Tirkiye Medya ve.iletigim Meclisi'ne dye olduk. Farkh mecralardan
iletisimeilerin olusturdugu meclise DPID'in kabul edilmesi dogrudan pazarlama sektérinin
bilinitliginin artinlmasi ve sorunlanmin ilgili mercilere iletilmesi agisindan dnemli bir basamak oldu.

Haberin devami igin tiklayimz

2. Olagan Genel Kurulumuz Yaklasiyor...

—




« DPID Giiz Egitim Programi Kampanyasi

— Kampanya amaci:
 DPID web sitesine miimkiin oldugunca ziyaretci cekmek
 DPID Gz egitimlerine kayit almak
« DPID’in bilinirligini artirmak

— Kampanya suresi: 20 gun

— Destekleyici faaliyetler:
- DPID E-blilten duyurulari
» Cesitli sitelerde banner kampanyasi

— Sonuglar:
« Sadece 188 YTL ile 65.770 gosterim, 399 tekil ziyaret

« Ziyaretci basina maliyet: 47 kurus m

—




r

ANAHTAR SOZCUK / SOZCUK GRUBU TIKLAMA | GOSTERIM
promosyon 88 12996
Satig 75 8019
Reklam 26 6681
Network marketing 21 781

Marka 11 1871
Reklamcihk 7 2041
Tuketici 5 2829
lletigim 5 2526

Ziyaret Sayisi: 1.603 (Gunluk Ort.: 61,73) (%24 bir kereden fazla ziyaret etmis
Ziyaret¢i Sayisi: 1.358 (Gunluk Ort.: 52,23)

Sayfa Gosterimi: 4.061 (Gunluk Ort.: 156,91) m

—

N



DPID Banner'lari...

| DPID 2006
¥ Buyik Giiz Egitim
bulusmaya 4 Programi |
az kald:.. ™ | Ay — . @ Bashyor!




* Toplam duzenli e-News yayin sayisi: 15
e Okuyucu adedi: 9.150 kisi

« 2007 Yili ozel gonderimleri:
— Eventler: 13 adet gonderi, toplam 4 event igin
 MPI Toplantisi
« Andy Owen
* Yeni Uyeler Tanisma Toplantisi
« Marketingist
— Egitimler: 4 adet gonderi, Bahar’'07 egitimleri icin

—




. Dodgrudan Pazarlama
lletisimcileri Dernegi

Turkish Direct Marketing Association

Merhaba Sinan Ginal,

Sicak yaz aylann geride biraktik, Exl0l ayiile birlikte yodun bir tempo bizler beklivor. Marketing-
ist ile ilgili hazirhklanmiz son agamasina geldi; konferans programimiz hemen hemen kesinlegti,
DRID Farum Alan programi belli oldu. Bunlan biltenimizde bulabilirsiniz.

Yaz ddneminde 20065 Gaz Editim Programimizi da kesinlegtirdik. Editimlerimiz 7 Kasim'da
baglayacak ve yine dernek merkezimizde yapillacak. Ayrntil programi éndmidzdeki ginlerde
paylagacadiz.

Sektardrmizde hizmet vaeren girketlere iligkilerimiz yodun bir sekilde devarm ediyor. Yeni bir
Gyerniz var : Medusa+ | ararmiza hoggeldiniz divoruz. Ayhk Oye toplantilanmiza Termmuz ve
Afustos aylannda ara vermistik. 27 Eyldl - 1 Ekim tarihlen arasinda Marketing-ist'de tim
iyelerimizle DPID standinda bulugmay bekliyaruz.

Sevgilerimizle,

Dafrudan Pazadama lletigimcileri Dernedi
Yanetirm Kurdlu

Biiyiik bulusmaya cok az kaldi!

300 firma, 10.000 pazarlama profesyoneli marketingist'te olacak...
marketingist Pazarlama Fuar ve Konferans: 28 Eyldl - 1 Ekim tarihleri
arasinda TUYAP Beylikdizid Fuar ve Kongre Merkezimde kapilanm agiyor.

Buraya kadar gelip bi’ kahvemizi icmemek olmaz!

Forum alaninda, konferans aralannda yapacadimiz hog sohbetlere Kahwve
Diinyasi da eglik edecek, konustudumuz konulara ayn bir tat katacak.
Tam 4 gin boyunca Kahve Diinyasi'nin egsiz lezzetine dcretsiz doyacadiz.

DRID olarak Kahve Diinyasi 'na bu katihrmindan dolay) ok tegekkir edenz...

O da artik bizimle...

Geligen Tirkiye'nin dinamik, arti dederler dreten ajansi

MedusaFlus, pazarlama ydntemi, pazarlama destek hizmetlen, I I IEd u s a

satig destek ve tanitim aktiviteleri ile tam servis organizasyonlar,
internet, dijital medya ve maobil iletigim alaninda Tarkiye'nin dnde
gelen kururnlanna cazdrmler sunuyor

Kisacas MedusaPlus ile bugine kadar ayri dili konuguyorduk, ayrn sektarde hizrmet veriyorduk.
Simdi ise tam bunlann yarinda aym gatr altinda almarmn motluludunu yagsayacadiz.

Tiim DPID iyeleri adina; "Ararmiza hog geldin MedusaPlus. "

“powered by:
prn e‘%s;ge rﬂ‘ar keter




. Dogrudan Pazarlama
iletisimcileri Dernegi
Turkish Direct Marketing Association

> Milli Piyango'dan bilyiik ikramiye!

Dogrudan Pazarlama lletigimeileri Dernedi (DPID), 24 Ocak 2007 Gargamba giind
Istanbul Hilton Oteli'nde 16.00-18.30 saatleri arasinda, Marketing Tirkiye ve
Ml destedivie, MPl Genel Maddrd lhya Balak'in yvenilenen Milli Fiyvango ldaresi
cekilis kampanyalan yanetmelidini anlatacad bir toplant ddzenliyvor.

> Kimler katilmah?
MR izinli gekilis kampanyalan dizenleyen herkes. .

Aynntili bilgi icin tiklayimz__.
> Toplanti Programi

15.30-16.00 - Kayit
16.00-16.30 - Hoggeldiniz ve ikram
16.30-16.40 - Hoggeldiniz kanugmas
(Ayge Eviabodlu, DPID Yanetim Kurulu Bagkani)
16.40-17.00 - Cekilig Uygulamalannda Dinyadan Omekler
(Sileyman Satal, DPID Yénetim Kurulu Uyesi)
17.00-17.45 - MPI Genel Madari lhya Balak'in kanugmasi
17_45-18.30 - Soru ve cevap baldmi

www.mmiturkiye.com

Vefa Bayin Sk. No: 22 Kat: 5 34394 Gayrettepe istanbul .
Tel : +90.212.212.85.37 Faks: +90.212.712.86.38 www.dpid.org.tr POMLeLee Marketer

—




Dogrudan Pazarlama
iletisimcileri Dernegi
Turkish Direct Marketing Association

Uluslararas: iletisim
sektsrinde taninan ve takip

DOGRUDAN

PAZARLAMANIN
GURULARINDAN
ANDY OWEN
TURKIYE'DE!

edilen bir isim olan Andy
Owen, tam 23 seneadir
Dogrudan Pazarlama alaninda
calismalanni surdarmektedir.
Dogrudan Pazarlama
damismanhd hizmeti veren
sirksti Andy Owen & Associates
Ltd'nin Copywriting That Sells
isimli 6zellesmis bir baluma
bulunmaktadir.

ANDY
OWEN
KIMDIR?

Yil boyu verdigi konferanslar, seminerler, workshoplar ve
egitimler ile tim dinyada Dogrudan Pazarlamanin giicd

Dogrudan Pazarlamada ve 6nemine dikkat cekmektedir,

Yaraticilik ve Yaratia Metin
Yazimi konularinda
uzmanlasmis olan ve tim
dinyada bu konularla ilgili
seminerler veren Andy
Owen, Tarkiye'de.

DMA ve Institute of Direct Marketing of UK icin
hsmakta, Ch d Insti keting'in aylik

o
dergisi Copycat icin makaleler yazmaktadir.

Admap, Marketing Week, Gulf
Marketing Review, Direct
Response, Direct Marketing
Week, Direct Marketing
International, Precision
Marketing, AdAsiz ve Adline gibi
uluslararas: bircok pazarlama ve
is yayinlaninda makaleleri
yayinlanmaktadir. Andy, ayrica
International Advertising
Association'in surekli
konusmaaisidir.

v andyowen.co.uk adresinden,
Andy Owen ile ilgili daha detayh
bilgiye ulasabilirsiniz.

16 Mayis 2007 tarihinde
"Dogrudan Pazarlamada
Yaraticilik ve Copyvriting"
konulannda seminer
vermek icin Glkemize
gelecek clan ve Hilton
Oteli Balo Salonu'nda
sektérin tam ilgilileri ile
bulusacak olan Andy
Owen, yapmis oldugu
cesur agiklamalarla da
gundemden dismiyor.

“ANDY OWEN
iLE DOGRUDAN

PAZARLAMADA

AR L R e R A B S B S e R S SR A R
ETKINLIK Yaratialik Atélyesi(1) Yaraticilik Atélyesi(2)

ICERIGI:

Ogilvy, Caples ve Hopkins... Bizlere yol
gosteren ve yapitlarina hayran biraktiran
ug yaratici deha! Peki neden bugin
gérdugimuz ¢odu dodrudan pazarlama
urdnd ise yaramaz zirvalardan baska bir
sey degil?

Grind ise yaramaz zirvalardan baska bir
sey dedil?

Andy Oven'in yanitlarini ve dogrudan
pazarlamada yaraticilik sanatini incelikleri
bizimle paylasacad etkileyici bir balam.
Hayranlik yaratacak kampanyanin sizinki
olmasini istemez misiniz?

Gunumuzde dogrudan pazarlama metin
yazarlannin hemen hepsi sahtekar! Bunun
sebebi, yaptiklan isin sanatini bilmiyor
olmalan. Cogu misteriler ise tamamen
konudan bihaber. Kérler, sagirlar birbirini
agirlar durumu yani...

konudan bihaber. Kérler, sadirlar birbirini
agirlar durumu yani...

Bugdnin acimasiz pazar kosullannda, etkili
metin yazmanin nasil baglayici ve sattinc
oldugunu, e-posta ve dogrudan
postalamanin yanisira, display
reklamaihdin da ele alinacadi, Andy
Owen'in iyi ve kétd rneklerle dolu bu
editim toplantisi ile kesfedin.

Tarih: 16 Mayis 2007 Carsamba 14:00 - 17:00
Yer: Hilton Oteli Balo Salonu
Katihim iicreti: Kisi basi 350 YTL'dir.

Etkinlik giinii kapidan bilet satisi yapilacaktir.
Arzu edenler, kredi kart ile 6deme yapabilirler.

biletix

Ve oy v

Tanium Sponsoru

MEDYA NET

Etkinlik tarihinden 6nce, 14 ve 15 Mayis'ta,
biletlerini internet kanahyla satin alanlar, etkinlik
giinii biletlerini kapidan teslim alabilirler.

Bilet almak icin hemen tiklayin

Ana Sponsor

Basin Sponsory

b g




Dogrudan Pazarlama
iletisimcileri Dernegi
Turkish Direct Marketing Association

ILETISIMCILERI
DERNEG

Sinan Giinal,

Sicaklar fazlasiyla hissettiimiz buglnlerde, e e
dernegimiz ¢aligmalarina ara vermeden devam %nl uye&ﬂmw
ediyor. Bu zaman zarfinda, aramiza yeni katilan
Uyelerimizle daha da glglendik. Yeni katilan
Uyelerimize hog geldin demek ve kendilerini daha
yakindan tanryabilmek igin, 2 Adustos Persembe guni
saat 16:00'da, dernek merkezimizde bir araya

Response DM

Data -r‘n?,f_rf

Plis Fvent Marketing
{redo

geliyoruz. Yeni iiyelerimiz; ADD Tanitim, Data Uni( 'r"l_r’
Profil, Plus Event Marketing, Credo, UniClub, i
Inter DM, DSM Group, Proximity ve Response DS Groap
DM. }‘nlt_T.lmI_}-'
ADD Tawitim

Yeni Uyelerimiz kendilerini tanittiktan sonra, Proximity
Firmasindan Eser Hakim, dinyanin tek uluslararasi q
dogrudan pazarlama yarnsmasi clan ve bu yil kapilarim
Turkiye'ye de agan John Caples hakkinda bilgi J-h]
verecek. Bu yil 30."su Kasim ayinda New York'ta aples
diizenlenecek @dil téreni, 47 llkenin ve 100 kreatif }:&“{“ﬁ‘l‘)‘g

B P f
direktdrin katiimiyla gergeklesecek. —

John Caples, markalarin gercek hayattaki pazarlama sorunlarina gdzum getiren projelerin dddllendirildigi
bir yarigma. Yarigma fikrini ortaya atan kigi, Emerson Pazarlama Ajansi'ndan Andi Emerson.
Organizasyona halen baskanhk eden Emerson, ayni zamanda &ddl téreninin de isim babasi. Yarisma;
ismini, dogrudan pazarlamanin 6ncisd, bu sektdrde 56 yil bilfiill hizmet vermis John Caples'dan almakta.

2 Agustos'ta bir arada olmak dilegi ile...

Dodrudan Pazarlama Iletigimcileri Dernedi
Yaonetim Kurulu

Tarih: 2 Agustos Pergembe

Saat:16:00

Yer: DPID Merkezi

Ikram: Cay-kahve-kurabiye

Katihmlarinizi 30 Temmuz pazartesi aksamina kadar dernek
merkezine bildirmenizi rica ederiz.

Vefa Bayin Sk. No: 22 Kat: 5 34394 Gayrettepe istanbul by:
Tel : +90.212.212.85.37 Faks: +30.212.212.86.38 www.dpid.org.tr RNered b rketer




I Kurumsal Iligkiler I

Sektor dernekleri, odalar, kamu kuruluslar gibi bir cok kurumla iligki
kurulmus, surekli bir igbirliginin temelleri atilmistir.

Mart 2006

* Reklamverenler Dernegi

*  Metro Cash&Carry

Nisan 2006

«  MPI Genel Mudirligi

Mart 2007

- TOBB Medya ve lletisim Meclisi
Mayis 2007

« |TO 10 no.lu Zimre (Reklam sirketleri ve diger ajanslar)
Haziran 2007

- FEDMA

—




I Kurumsal Iligkiler I

Reklam Yaraticilari Dernegi, ITKIB, Birlesmis Markalar,
AMPD, Iskur ile toplantilar gundemdedir.




I Tedarikgi lliskileri I

Amac maliyetlerin dusurulmesi, kaliteli hizmet alinmasi

Akaryakit, kargo, kurye, yemek hizmetleri, teknolojik
altyapi, matbaa gibi konularda indirimli hizmet alimi igin
gorusmeler surmektedir.

Total, Shell ve POAS ile anlasma yapilarak indirim
saglanmistir.

Web sitesinde uyelerin sifre ile girecekleri ve istedikleri
tedarikcilere ulasabilecekleri sistem igin alt yapi!
opc

tamamlanmistir.




Tesekkur ederiz ...

“Dogrudan Pazarlama iletisimcileri Dernegi”

www.dpid.org.tr




